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e Este manual es de obligatorio cumplimiento.

L FONT“R @ e El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo,
Comerao, COLOMBIA y FONTUR realizaran acompanamiento y
Industria V' Turismo orientacion cuando asi lo requieran.

e Su aplicacién debe pasar a revision
y aprobacion del MinCIT y FONTUR.
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LOGOTIPOS
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2.3
PLANIMETRIAS Y AREAS DE RESERVA

MINISTERIO DE INDUSTRIA COMERCIO Y TURISMO (MINCIT)

, La medida de la bandera se ,
Ar?a de reserva extrae del ancho del escudo Area deTreserva

Comercio, Ministerio de
Industria y Turismo Comercio, Industria
— v Turismo
[ |
Conrercia | | Cuando sean dos o mas renglones, el
I tamano de la fuente equivale a 2/3 o

66,67% del tamano de la franja amarilla
de nuestra bandera.




2.3
PLANIMETRIAS Y AREAS DE RESERVA

FONDO NACIONAL DE TURISMO (FONTUR)
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Area de reserva
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4x= area de reserva
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2.3
PLANIMETRIAS Y AREAS DE RESERVA

CO-BRANDING MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

Médulo 6 |
l |
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F II.OuNIBIA @ A Esta sera la estructura a utilizar para

el desarrollo de piezas graficas y/o
audiovisuales

Modulo 5
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2.4

FONTUR
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GRAYSCALE 69
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La bandera del logo del ministerio solo podra
ser retirada cuando se utilice en impresiones
de una sola tinta.




2.5

PORCENTAJES DE OPACIDAD E
IMPRESION

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

La version monocromatica es una opcion para
situaciones de impresidn en blanco y negro u otras
aplicaciones similares.

Nota: Para impresiones a una sola tinta se recomienda
utilizar los logos en sus versiones a una sola tinta o en sus
versiones a gris. Se recomienda imprimir a minimo una
concentracion del 60%
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2.5.1 _ .
TAMANOS MINIMOS

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

La version V1 es nuestra representacion
visual principal y debe usarse en la mayoria
de las aplicaciones.

Las versiones V2 y V3 se utilizan cuando la
version primaria no sea adecuada debido a
restricciones de tamano o formato.

Nota: Para los casos donde la marca sea igual
O menor a 3 cm se debe usar la version V3.
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3.

USOS CORRECTOS E
INCORRECTOS
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3.1
FONTUR co FONTUR ¢o

USOS CORRECTOS SOBRE FONDOS

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR ! _
Industria y Turismo Industria y Turismo

Para el uso sobre fondos se debe garantizar la
legibilidad de los logos, evitando elementos
graficos como texturas y/o fotografias que
interrumpan la correcta visualizacion. e S Fbﬁi‘lﬂ!& g
Comercio, foLanka i Comercio,

Industria y Turismo By e Industria y Turismo ¥ '

»FONTUR €o

COLO A

- FONTUR €o
y ]

g P Y S -
Comercio, N S e Comerciof = M. COLOMBIA

Industria y Turismo F 3 Industria y '[’uw .

—
g "
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3.2
USOS INCORRECTOS

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO / FONTUR

Los usos incorrectos en la marca podrian incluir situaciones
en las que el color no se apligue de acuerdo con las pautas
establecidas en el manual.

Algunos ejemplos de usos incorrectos podrian ser:

Cambios en la paleta de colores

Combinacién con colores inapropiados

Cambios en el tono de color

Proporciones incorrectas

Cambio de ubicacion del texto.

FONTUR
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4.1 ,
COLORIMETRIA

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

C.27 M.90 Y.51 K.27

R.150 G.45B.70
#962d46

C.0 M.23 Y93 K.O

PANTONE 2415 C
C.33 M.100Y.0 K.8

R.162 G.25 B.132
#A21984

PANTONE 1935 C
C.0 M.100Y.57 K.5

R.255G.200 B.O R.225G.19 B.79

#ffc80 #E1134F

C.100 M.85Y. 20 K.4 COmerC|O, COLOMBIA @ EAE,N,&(QE\E( éisKCo

R.O G.49 B.137 - - . . . )

403189 Industria y Turismo R255G 196 837
]

C.27 M.90 Y.51 K.27

R.216 G.0 B.37
#d8025
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PANTONE Process Blue C

C.100M.10Y.0 K.10
R.0 G.147B.208
#0093D0

PANTONE 369 C
C.59 M.0 Y.100K.7
R.108 G.179B.63
#6CB33F
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FUENTES TIPOGRAFICAS
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5.1
TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

Tipografia principal / Titulares y cuerpos de texto en piezas graficas y audiovisuales

Nunito Sans

Extralight | ABCDEFGHUKLMNNO light | ABCDEFGHIUKLMNNO  Regular | ABCDEFGHIJIKLMNNO  Semibold | ABCDEFGHIJKLMNNO
talic  PQRSTUVWXYZ talic  PQRSTUVWXYZ ltalic  PQRSTUVWXYZ ltalic PQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890 1234567890

Bold | ABCDEFGHIJKLMNNO Extrabold | ABCDEFGHUUKLMNNO Black | ABCDEFGHIJKLMNNO
ltalic PQRSTUVWXYZ ltalic PQRSTUVWXYZ alic PQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890

- /
TI p O g rafl a S Tipografia secundaria / Cuerpos de texto documentos institucionales

Principales Ve rda na
/\ Estas fuentes se deberan usarse solamente

Extralight | ABCDEFGHIJKLMNNO  Extralight | ABCDEFGHIJKLMNNO en las comunicaciones internas, documentos

Italic PQRSTUVWXYZ Italic PQRSTUVWXYZ _ . C . .
1(2234567890 1334567890 digitales y plantillas institucionales.
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5.2
TIPOGRAFIA PROMOCIONAL

Tipografias
Principales

Tipografia principal / Titulares

Futura LT BOLD

Tipografia secundaria

Futura Book

Light | ABCDEFGHIJKLMNNO  Light  ABCDEFGHIJKLMNNO ~ Book | ABCDEFGHIJKLMNN Bold ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ talic | PQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ ltalic | PQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890 1234567890

Bold | ABCDEFGHIJKLMN  Condensed ABCDEFGHIJKLMN Condensed ABCDEFGHIJKLMNNO
NOPQRSTUVWXYZ  Llight| ~ QPQRSTUVWXYZ Bold | POQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890

Tipografia secundaria / Cuerpos de texto

Museo Sans

100 | ABCDEFGHIJKLMNN 500 | ABCDEFGHIJKLMNN 700 | ABCDEFGHIJKLMNN 900 | ABCDEFGHIJKLMN

OPQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890 1234567890
100 ABCDEFGHIJKLMNN ~ 500 ABCDEFGHIJKLMNN 700 ABCDEFGHIJKLMNN 900 ABCDEFGHIJKLMN
ltalic [OPQRSTUVWXYZ Iltalic | OPQRSTUVWXYZ Italic | OPQRSTUVWXYZ Italic| NOPQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890 1234567890

20
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6.

COBRANDING
Y EXCEPCIONES
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6.1
CO-BRANDING GENERAL

MINISTERIOS / FONTUR

A. Ministerio de Comercio, Industriay Turismo / Fontur B. 2 Ministerios / Fontur

FONTUR ([ FONTUR ()

Comrcio, COLOMBIA | Comrcio, COLOMBIA
Industria y Turismo Culturas Industria y Turismo

C. Mas de 3 Ministerios / Fontur

A El orden jerarquico se da de izquierda a derecha, esto
dependera del ministerio con mayor protagonismo y/o

I del organizador.
Gobierno de | FONTUR (13 g

COLOMBIA

COlOmbia Para los casos donde participen 3 0 mas ministerios se
— debe reemplazar por el logo de Gobierno de Colombia.

22
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6.2
PLAN I M ETR I’A Co _ B RAN DI N G Planimetria / 2 Ministerios - P.A. Fontur

2 MINISTERIOS / FONTUR

Ejemplo de uso adecuado en espacios
para implementacidén de 2 ministerios
junto a Fontur. 3er médulo 3er médulo 7to mddulo

10 modulos

WZ,9 modulos

Cu

3er modulo 3er modulo 6to modulo

23




6.2

PLANIMETRIA CO-BRANDING

MAS DE 2 MINISTERIOS-GOBIERNO DE COLOMBIA / FONTUR

Ejemplo del uso adecuado en
espacios, para implementacion de 2
ministerios junto a Fontur.

10 modulos

3er modulo

Comercio,

OOOOOOOO

Industria y Turismo

7to modulo

()

igbiem

~
pWin

oloMBIA COLOMBIA

R

olombia

24

3er modulo

6to modulo

W 2,9 modulos
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OOOOOOOO

72 PX Para margenes vy reticula.

EJEMPLO PLANIMETRIA Otros ministerios o
CO-BRANDING con mayor Jeraramta

GENERAL

72 PX Para margenes vy reticula.

N EGNANC /ISIBL HEEN Il44PX
T
s(i:riayT.uris

A El tamano de los logos de otras marcas que
se encuentren en la parte inferior no deben
superar el siguiente limite definido.

Todos los contenidos
unicamente dentro
de la caja marcada

H 36PX

—— 180 PX

288PX

Otras marcas
Otras marcas

25




6.3
CO-BRANDING
CASOS ESPECIALES

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

Los logos con mayor jerarquia se
ubicaran iniciando de izquierda a
derecha. Esta jerarquia dependera
de un porcentaje de participacion
o contrapartida de mas del 50% del
proyecto, o que sea una entidad
reconocida a nivel internacional
como en este ejemplo.

Comercio,

OOOOOOOO

Industria y Turismo

Excepciones / Marcas con mayor Jerarquia / Ministerio de Comercio, Industria y Turismo/ Gobierno - P.A. Fontur

26
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Cualquier duda se debe consultar
con el MinCIT y FONTUR
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USOS Y
APLICACIONES
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| FONTUR 66
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7.1

¢Como alinear el mensaje de
tu proyecto a la narrativa?

Cuéntale a las personas qué es lo mas importante que pueden
encontrar en tu territorio: ;la gente?, /la biodiversidad?, ;la
cultura? Cuéntales qué es eso que solo se encuentra alli y los
motivara a viajar a tu region.

Aprende a ver el mundo
con los saberes que
sobreviven al tiempo

28
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7.2
PAUTAS DE DIFUSION

ATL.: BTL: DIGITAL:
TV Y VIDEOS: subtitulos, cierres Activaciones: mencidén entidad. En vivos /Live: logo y numeral.
institucionales.
Publicidad: logos institucionales. Notas especiales: logo y numeral.
RADIO: mencion, cierres institucionales.
Pendones, cenefas, backings: logos Pauta Digital: logos institucionales.
IMPRESOS (vallas, eucoles, publicidad, institucionales.
publicaciones o articulos). Formatos para IG, X, TWy TikTok: Logo y
PR: entrevistas o cualquier tipo de numeral.

relacionamiento con medios.

COMUNICACION EXTERNA (Comunicados ENDOMARKETING: acciones al interior de las
de prensa, notas): logos institucionales. organizacion.

29
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7.3
MANEJO DE FOTOS

Las imagenes deben representar
la accion del turismo en los
destinos.

Personas de todas las razas,
edades, condiciones sociales, etc.

Las personas que aparezcan en las
piezas deben contar con derechos de
imagen.




7.4

Nota: la ubicacion de los logos, tanto
en la parte superior como inferior,
puede variar segun la composicion
de la pieza o fotografia. Es decir, que
se pueden ubicar centrados, a la
izquierda o a la derecha.

S
(5%)
Comercia,
Industria y Turisme

FONTUR &g

Tomate el tiempo pﬁifﬁ"ﬁ"" L
‘encontrar un tesoro "'
“‘en cada rama. . - »
o ';_.';_-d- O e e by . R 3 J .

-
-

E AVISTAMIENTD DE AVES
LETICIA, AMAIONAS

31
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EN ESTA ZONA
UBICAR LOGOS COMO:

¢ Entidades territoriales

e Corporaciones y fondos mixtos
e Camaras de comercio

e Gremios turisticos

e Burds de convenciones

¢ Comunidades autorizadas

e Privados

€o
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7.4

A Cuando hayan mas de 3 logos adicionales, se debe crear una franja

] i blanca en la parte inferior para colocarlos en orden jerarquico. La
neseiay Tursmo bt aplicacion de la franja es opcional, siempre y cuando se garantice el
correcto contraste y visibilidad de cada logo.

g AVISTAMIENTOS DE AVES
LETICIA, AMALIOMNAS

‘Témate el tiempo para -
. .encontrar un tesoro

32




7.4
USOS Y APLICACIONES

PIEZAS DIGITALES / FORMATOS VERTICALES - STORIES

EN ESTA ZONA
UBICAR LOGOS COMO:

e Entidades territoriales

e Corporaciones y fondos mixtos
o« Camaras de comercio

e Gremios turisticos

e Burds de convenciones

e Comunidades autorizadas

e Privados

FONTUR

Co mercio, COLOMBIA
Industria y Turismo

Cuando hayan mas de 3 logos adicionales después de Fontur, se
debe crear una franja blanca en la parte inferior para colocarlos en
orden jerarquico. La aplicacion de la franja es opcional, siempre y
cuando se garantice el correcto contraste y visibilidad de cada logo.

33
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7.4
USOS Y APLICACIONES

PIEZAS DIGITALES / CARRUSELES

Créditos de la foto

34




7.5
IMPRESOS

Estos son algunos ejemplos de aplicacion
correcta de logos en sus diversos formatos de
Impresion.

Nota: todo material digital y/o impreso debe
pasar por la direccion de comunicaciones,
antes de entrar en produccion y distribucion,
para que se le haga la curaduria y asi dar
cumplimiento a este manual.

35
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7.5
IMPRESOS

VALLAS DE OBRAS

36
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7.5
IMPRESOS

VALLAS PROMOCIONALES

37




7.6

LOGO EVENTO

38
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Gorra para uso interno del Patrimonio
Autonomo de Fontur: en este caso, los logos
deberan ser tejidos con hilo.

Nota: el logo del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo se podra aplicar en la parte
Izquierda o derecha.

Gorra para uso interno del Patrimonio
Autonomo de Fontur: en este caso, los logos
deberan ser tejidos con hilo.

Nota: el logo del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo se podra aplicar en la parte
Izquierda o derecha.
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Com ercio, COLOMBIA
Industria y Turismo

Camisa y camiseta color blanca en su totalidad,
7_6 los logos deberan ser tejidos con hilo y usando el
color correspondiente al Ministerio de Comercio,

POP MERCH Industria y Turismo.

CAMISAS . : :
Nota: las unicas prendas de camisas y camisetas

que pueden llevar el nombre del trabajador son las
de quienes encabezan el organigrama de la entidad
a la cual representan.

Le—\

& | |
Industany Torismo FONTUR LOGO EVENTO Vi
- ® . rum, | LOGO EVENTO sl
|

g, S
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7.6
POP MERCH

CHALECOS

En la parte frontal deberan ir el logo del Ministerio
de Comercio Industria y Turismo al costado
derecho, y el logo de Fontur al costado izquierdo.

En la parte posterior se ubicara la informacion
pertinente al contrato, seguido por los logos del
contratista e interventor.

40
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| o

7.6
POP MERCH
ACCESORIOS _ I |
' L:;r |
Induftfiglﬁr%ﬁism“ |I Fﬂnm ‘o |
Y = | :I
| |
. : // ‘IRK
e, . — £ . o i .
Conun | FONTUR o LOGOE VENTO
\

Industria y Turismo

VISUAL EVENTO
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7.7
MARCACION STANDS Y EVENTOS

CENEFAS
NUMERO NOMBRE LOGOS
DE STAND zftlf(;"g\':g SIN COBRANDING
Territorios @
turisticos de paz sty Tomo
Territorios

turisticos de paz

OTRAS MARCAS

COBRANDING MAS DE 3 MARCAS

Territorios
turisticos de paz

OTRAS MARCAS

42
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Cuando sean mas de 3 logos se debe usar
un fondo blanco, y el tamano de cada
logo no debe superar la medida vertical
e, e de logo de MINCIT Y FONTUR. Este

-~ espacio sera para los logos mencionados
a continuacion:

o Entidades territoriales

e Corporaciones y fondos mixtos
e Camaras de comercio

o Gremios turisticos

e Burds de convenciones

e Comunidades autorizadas

e Privados

e Gobernaciones y Alcaldias

OTROS LOGOS

16X 8X

2
40X —
S

El orden jerarquico se da de izquierda a
derecha, esto dependera del ministerio
Culturas | g Comerce, | FOMEUE con mayor prptagonismo por contrapartida
- - y/o del organizador.
Para los casos donde participen 3 o mas
ministerios se debe reemplazar por el logo
de Gobierno de Colombia. ( Segun el manual
de Gobierno Nacional)

OTROS LOGOS

43




MARCA O VISUAL DEL EVENTO

44
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c ; FONTUR €0
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OTROS LOGOS

ENeA

FONTUR (73

Co mercio, COLOMBIA
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Esta aplicacion de separacién por lineas
permite mayor libertad al diserio, donde
los fondos van a corresponder al visual o
marca del evento, siempre y cuando tenga
buena lectura y visibilidad.

Recomendaciones generales:

e No usar sombras en los logos.
institucionales.

e No cambiar los colores institucionales.

e No usar o limitar el uso texturas que
dificulten la lectura o visibilidad de los
logos instruccionales.

e En caso de que el visual o sus colores
predominantes no permitan buena
visibilidad de los logos institucionales
recomendamos remitirse al uso de la
pagina anterior o a colores de la marca CO.

El color de las lineas divisoras dependera
del color predominantemente del visual.
En el ejemplo, el color predominante es
el verde y las lineas estan en un tono mas
claro de ese mismo verde.
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En caso de que el visual permita la buena
visualizacidn se podria usar la opcion 3 de
la marca, es decir, la opcidn a 1 linea.

\\=w/J

o FONTUR (7

Comercio, | cowomea

Industria y Turismo El ejemplo esta en fondo blanco, pero

MARCA o VISUAL DEL EVE NTO esto va a depender del visual o marca
del evento. Como mencionamos

anteriormente, estos usos son

posibles siempre y cuando las marcas

institucionales tengan buen contraste y

visibilidad.

Para los casos donde sean varias entidades
y marcas aliadas recomendamosusar

esta aplicaciéon, donde no solo estan 2
ministerios si no también distintos aliados,
el orden jerarquico se da de izquierda

a derecha y de arriba hacia abajo esto

MARCA O VISUAL DEL EVE NTO dependera de cada caso particular.

OTROS LOGOS

()
Comercio,
Industria y Turismo

oooooooo

2/
Culturas

Cualquier duda sobre usos de marcas
APOYE - PATROCINIO en cobrading se debe consultar con
el MinCIT y FONTUR.
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Para los casos donde formato sea
ancho dejamos varias opciones de usos
correctos para cada caso, donde las
marcas institucionales quedaran en los
extremos de la pieza.

También se puede hacer separacion
de marcas cuando son apoyos o
patrocinios como estan en los ejemplos.

Cualquier duda sobre usos de marcas
en cobrading se debe consultar con
el MinCIT y FONTUR.
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Para los casos donde formato
totalmente horizontal tipo
MARCA O VISUAL DEL EVENTO T L pasacalles y/o cenefas dejamos
- varias opciones de usos
correctos para cada caso,
donde las marcas institucionales
quedaran en el extremo derecho
de la pieza.
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OTROS LOGOS

A Cualquier duda sobre usos
de marcas en cobrading

se debe consultar con el
MinCIT y FONTUR.
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7.7
MARCACION STANDS Y EVENTOS

BACKINGS

BACKING BACKING
INSTITUCIONAL PROMO
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Otras marcas

49




7.7

411

|55 )

Nombre

Industria y Turismno

FONTUR €0

o 7/

Otras marcas

50

i
Comercio
Indugtria vy Turismo

)

Comercio,
Industria y Turismo

FONTUR

COLOMBIA

€o




Comercio,b, | = cowomsia
Industria y Turismo

7.7
MARCACION STANDS Y EVENTOS
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7.8
AUDIOVISUAL

TV - VIDEOS HORIZONTAL Y VERTICAL

Pautas para la realizacion de videos:

1. Los videos deben tener subtitulos. en formatos 16:9 se usa CO m erCI o!
la tipografia Nunito Sans en BOLD a 60 pts, (para storys I nd ustria y Tu rism 0O

y piezas verticales el puntaje de textos seria de 70 pts)
interlineado a 0 pts, centrado y alineado a la parte inferior
(posicidon vertical de -20), aspecto blanco, y para la sombra
seria el color negro con opacidad de 100%, angulo de 137,
distancia de 3.0, tamano 7.0 y desenfoque al 12.

2.Los logos institucionales van sobre fondo blanco en el
siguiente orden:

e Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, soloy
completamente centrado.

e Logo de Fontur, solo y completamente centrado

e En caso de ir logos adicionales van al lado derecho del logo
de Fontur, al mismo tamano y todo centrado

3. Al final puede ir con locucién institucional o solo los logos COLOMBIA
para optimizar el tiempo
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