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1. Introduccidén

E Ste m a n u q I Nuestro logo es una representacion innovadora de la independencia de Colombia y

P ° ~ su conexion con el turismo. El disefio combina elementos que evocan la historia y la
eSta d Ise n a d o cultura de nuestro pais con la emocion y la aventura del turismo. El logo incorpora
simbolos que recuerdan la lucha por la independencia de Colombia, como la figura

del libertador Simon Bolivar y el mapa de Colombia. Estos elementos nos conectan

[ < (]
co n e I p ro po s Ito con nuestra rica historia y nuestra identidad como nacion. Asi, historia y geografia se

unen para ofrecer experiencias unicas a los viajeros.

d i

e o r I e n ta r Nuestro logo es una celebracion de la independencia de Colombia y su conexién con
® el turismo. Nos invita a explorar y descubrir la riqueza cultural y natural de nuestro

y m ej o ra r I a pais, y a compartir nuestra historia y nuestra identidad con el mundo.

aplicacionde la

marcada.



1.1
<Como es nuestra
marca?

MANUAL DE MANEJO DE MARCA

Comercio, | " coromma
Industria y Turismo

1.1.1 Personalidad de la marca

Formal @ Casual
Lejana ® Cercana
Fria ® Cdalida
Racional ®— Emocional
Conservadora @ Moderna
Seria o Juguetona

La personalidad de la marca estara
reflejada, no solamente en el logotipo,
sino en la forma en que se comunique
con el publico a través de sus
aplicaciones.

OpEPA
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1.1.2 Valores de la marca

Patrimonio
Orgullo Patrio

Los valores de la marca estan
relacionados a los pilares sobre los que
se construye, a nivel formal y a nivel
discursivo.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Aventurad

Turismo

Ruta
Identidad Cultural

Innovacion

Pasion

Comercio, | " coromai

1.1.3 PUblico de la marca

Medios de Comunicacion

Entes Gubernamentales

Academia

Agencias de Viaje

Hospedajes

Turistas

Operadores Turisticos

Estos son los interlocutores de
la marca. No solamente a quien
hablamos sino entre quienes
hablamos.

AAAAAAAA COLOMBIA (T EL PAiS DE LA BELLEZA RUTA LIBERTADORA
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1.1.4 Tono de voz de la marca

Somos und marca:

Prdctica
Educativa

Emotiva

Aventurera

MANUAL DE MANEJO DE MARCA

In

Nuestra marca RUTA LIBERTADORA de turismo se inspira en la riqueza cultural y

natural de nuestro patrimonio, para ofrecer experiencias Unicas y emocionantes.

Una marca que llama a la accién: Con orgullo patrio, invitamos a descubrir los
tesoros que nos hacen Unicosy a vivir experiencias Culturales inolvidables en nuestros
territorios y sitios histéricos, asi como en nuestros paisajes naturales. Se proponen
llamados a la accién puntales y contundentes, a vincularse con las comunidades

locales.

Una marca que inspira: Nuestro patrimonio es fuente de inspiracidon para viajeros,
aventureros y sofladores. Se propone generar una narrativa donde la historia y los
datos curiosos se integren con experiencias de turismo contemporaneas. Inspiracion

a través de la vivencia de experiencias que llegan al corazon.

Una marca que evoca el orgullo patrio: Nuestra tierra es rica en historia y cultura.
Conorgullo, invitamos a conocery valorar nuestro patrimonio. A través de un lenguaje

educativo, se propone generar una conexion entre historia y actualidad.

Una marca que llama a la aventura: Nuestros paisajes naturales y sitios histéricos
ofrecen un sinfin de posibilidades para la aventura y el descubrimiento. A través de
un lenguaje cercano, proponemos que el turista se sienta llamado a seguir los pasos
de la historia, a descubrir nuevos municipios y a querer, en el tiempo, recorrer todos

los municipios, todos los departamentos, todas las experiencias

Nuestra marca evoca la historia y la convierte en experiencias que conectan con
nuestra esencia, donde se da valor al conocimiento y sentir local, donde se genera
conexién con el patrimonio tangible e intangible, donde el valor presente se inspira

en el pasado y su historia valerosa.

viaia ror COLOMBIA (T EL PAiS DE LA BELLEZA
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2. Logotipo



2.1 Version Principal

Vertical Postiva

AAAAAAAA
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RUTA
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2.1 Version Principal
LIBERTADORA
gy
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2.2 Version Secundaria 2.2 Version Secundaria

Vertical Postiva Vertical Negativa

LIBERTADORA

OpEPA
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2.2 Version Secundaria 2.2 Version Secundaria

Horizontal Postiva Horizontal Negativa

RUTA

LIBERTADORA LIBERTADORA
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2.3 Version Dos Colores

Vertical Negativa

RUTA

BN

OpEPA
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2.3 Version Dos Colores

Horizontal Negativa

RUTA RUTA

LIBERTADORA
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2.4 Version Grises

Vertical Postiva

RUTA

COLOMBIA (T EL PAiS DE LA BELLEZA
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2.4 Version Grises

Horizontal Postiva

RUTA
LIBERTADORA
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2.3 Version Linea

Vertical Postiva

o

LIBE




2.5 Version Lined

Horizontal Postiva

fo
RUTA RUTA
LIBERTADORA LIBERTADORA
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2.7 Tamano Minimo 2.7 Tamano Minimo
Horizontal Vertical
fl
RUTA
LIBERTADORA
o0 RUTA
pX
LIBERTADORA
f 600 px
‘ RUTA
LIBERTADORA
”l
300 px
* LIBERTADORA R U TA
150 px LIBERTADORA
300 px
) “
150 px
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3. Elementos de
la marca
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Fuente principal
®
3.1
Fuentes tipograficas

Poppins es una tipografia sans-serif geométrica y versatil, popular en disefio grafico, web y otros cam-

pos. Su disefio limpio y moderno, con trazos uniformes y formas redondeadas, la hace ideal para enca-

bezados, logotipos y texto en general.

Tipo: Sans-serif.

Estilo: Geométrico, moderno y minimalista.

Caracteristicas: Trazos limpios y uniformes. Formas redondeadas y suaves. Amplia gama de estilos (Thin

a Black). Excelente legibilidad en diferentes resoluciones.

Uso: Encabezados. Logotipos. Disefio web. Texto de lectura. Disefio de marcas.

Disefiadores: Ninad Kale y Jonny Pinhorn.

Inspiraciéon: Sefializacion y letreros callejeros de la India, arquitectura modernista, pelicula Mary Poppins.

Variaciones: Incluye estilos con diferentes grosores (thin, light, regular, medium, bold, etc.).
Poppins Bold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890?!*+(.,)
Poppins Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890?!1*+(.,)
Poppins Light
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
1234567890?!*+(.,)

OpEPA
viaia ror COLOMBIA () EL PAiS DE LA BELLEZA RUTA LIBERTADORA
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Fuente principal

Poppins

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890?!*+(.,)

ight

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
123456789021 *+(.,)

Poppins Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

o
Poppins Medium
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Poppins Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890?!*+(.,)

1234567890?!*+(.,)

Poppins Italic PY
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ a I
1234567890?!1*+(.,) C

OpEPA

MANUAL DE MANEJO DE MARCA e COLOMBIA@ EL PAIS DE LA BELLEZA RUTA LIBERTADORA



I /4 I 45 I

Comercio, | " " cotomeia
Industria y Turismo

Fuente Secundaria

Museo Sans

Ll
Museo Sans Light ‘ g | |t

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
1234567890721 *+(.,)

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890?!*+(.,)

Regular

m
Museo Sans Medium M ed I | I | I I
abcdefghijklmnopqgqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890?1*+(.,)

Museo Sans Bold
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890?!*+(.,)

| |
Museo Sans ltalic
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz /
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

12345678907?1*+(.,)

OpEPA
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Sistema de color principal

Colores que evocan libertad y conexion con la tierra

®
3 .2 s I Ste m a s Nuestro logo se inspira en la rica tradicion de la independencia y la profunda conexion con

la tierra que nos rodea. Los colores que hemos elegido para representar nuestra marca son

d e co I o r mas que simples tonos; son una declaracion de intenciones y una celebracion de nuestra

herencia.

Marron: Es el color de la tierra, la

estabilidad y la solidez. Representa PANTO N E

la conexidon con nuestras raices y la .I 596

rigueza de nuestra cultura.

Negro: El negro representa la

resistencia y la resiliencia de aquellos
que lucharon por la independencia.
Simboliza la capacidad de superar
. C13M75Y85K0/R208 G 89 B49
obstaculos y de mantener la fe en la

causa de la libertad.
El negro es un color elegante y

sofisticado que agrega un toque de PANTON E
modernidad y estilo al logo. Bl uck 6 C

COMOYOK100/R26 G26B 26

OpEPA
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3.2 Sistemas
de color

MANUAL DE MANEJO DE MARCA

Sistema de color secundario

Comercio, | = " colomsia

Amarillo: Es el color del sol, la luzy

la energia. Representa la alegria, la
creatividad y la inspiracion. En nuestra
cultura, el amarillo es un color que
evoca la riqueza y la abundancia de

nuestra tierra.

Crema: Representa la nobleza, la
elegancia y la sofisticacion. En el
contexto de la independencia, el color
crema puede simboliza la dignidad y
la determinacion de los proceres que
lucharon por la libertad de Colombia.
También evoca la riqueza culturaly la
herencia historica de nuestro pais.

viaia ror COLOMBIA (T EL PAiS DE LA BELLEZA

COM36Y82K0/R255G 178 B 56

PANTONE
2394 C

COM5Y30KO0/R255G?243B199

OpEPA
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comice, | FONTUR
3.3.1 Combinaciones de fondos

e e
3.3 Colores y Fondos
En esta seccion, presentamos todas las : r
combinaciones de fondo y figura de la
marca para ser aplicados en diferentes
formatos, asi como el uso de fondos
fotograficos.
Estas combinaciones aplican tanto a
formatos de pantalla como impresos.

,’I i

" D

OpEPA
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3.3.2 Sobre fotografia

LIBERTADORA

Cuando la marca se aplique sobre fotografia, se debe buscar el espacio con mejor contraste y seleccionar
la combinacion ideal de colores de acuerdo a las anternativas en el numeral 3.3.1

MANUAL DE MANEJO DE MARCA

NN 52 I

3.3.2 Sobre fotografia

+

LIBERTADORA
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3.4 Sistema de
cuadricula para
papeleria

MANUAL DE MANEJO DE MARCA

Papeleria

La aplicacion del logo en papeleria es una forma
efectiva de establecer la identidad de la marca y

dejar una impresion duradera.

Esta es una herramienta efectiva para establecer
conexiones y puede ser utilizado en una variedad
de contextos, desde eventos de networking hasta

reuniones de Negocios.

Comercio, | = cowomsia
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4. Aplicaciones
de la marca
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ot FONTUR
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4.1.1 Web 4.1.2 icono App

iciatis unde omnis iste natus
bratem accusantium do-
j dantium.

i olus ogetmist
s maurisplacer

= e purinar biven
szl Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit vo Lorem psum dolor st amet,consectetur adp-
luptatem accusantium doloremque laudantium. "f“:::L"m‘::;":l‘::;‘:’:ﬁ:"a‘" neididunt

Utenim ad minim veniam, auis nostrud oxerc
tation ulsmco labortsnis ut slqulp ex e

. 2
« bibon m

eprehenderi i voluptate vlr esso cllum
oo ou fugiat nutla Excoptour sint
occascat cupidatat non proident, suntin

molesti, uis sagits maurs pacer U quam ac, cursus turps.

detalleicono

OpEPA
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4.2 Papeleria 4.2 Papeleria

RUTA
LIBERTADORA

¢

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing

Juan Pérez
elit. Curabitur finibus ac elit sit amet mattis. Etiam ieattor
finibus gravida nisi. Mauris vestibulum at nulla at 316 4143512

ongue. Etiam vel risus nec lectus egestas

lementum non in urna. Nulla vestibulum lorem ut mi
" orta feugiat. Quisque ipsum felis, bibendum sed nis|
‘ RUTA 1, efficitur accumsan felis. Proin non felis ac felis

LIBERTADORA K1

Itrices egestas. Morbi est dui, lacinia et sollicitudin

uis, commodo non sem. Vestibulum vitae

estibulum tellus, vel laoreet nisl. Nulla ut lobortis

gula. Curabitur libero odio, porttitor et tortor sed,

LOREM IPSUM DOLOR 10lestie ultricies ante. Nullam justo justo, aliquet

SIT AMET, on feugiat et, congue sit amet leo. Nunc dignissim
s

CONSECTETUR

ADIPISCING ELIT.
CURABITUR FINIBUS
AC ELIT SIT AMET
MATTIS. ETIAM
FINIBUS GRAVIDA NISI.
MAURIS VESTIBULUM ViAIA POR
AT NULLA AT CONGUE. COLOMBIA €0 EL PAiS DE LA BELLEZA

VinsA ror
COLOMBIA (JJ EL PAIS DE LA BELLEZA

VIAJA POR

FOLOMBIA €o
coLomBiA L EL PAIS DE LA BELLEZ,
EL PAIS DE
LA BELLEZA

OpEPA
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4.3 Merchandising - Buso

)
|
;g
|

LIBERTADORA
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4.3 Merchandising - Camiseta

LIBERTADORA

VIAJA POR

COLOMBIA o
EL PAIS DE LA BELLEZA
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4.3 Merchandising - Gorra

MANUAL DE MANEJO DE MARCA

4.3 Merchandising - Bolsa

RU
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LIBE ADORA
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5. Cobranding
y Usos ho

o o : . . o 5 .
La marca vive dentro de un universo identitario mas amplio. Es por esto, que presentamos la forma en
r m I I que la marca se relaciona con la identidad de entidades institucionales como en Ministerio de Comercio,

Industria y Turismo y Fontur.
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FONTUR

Comercio, | = " colomsia

5.1.1 Cobranding - Redes 1080x1350px 5.1.2 Cobranding - Redes 1080x1080px

ronTuR e 2| ronmme | roumm
coLomBIA €o COLOMBIA [
EL PAIS DE LA BELLEZA " EL PAIS DE LA BELLEZA ‘
coLoMmBIA €o COLOMBIA ()
EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA
El logotipo se debe ubicar en la parte inferior derecha, El logotipo se debe ubicar en la parte inferior derecha,
alineado con el logotipo de Fontur. alineado con el logotipo de Fontur.

OpEPA
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conrir | FONTUR
5.1.3 Cobranding - Redes 1080x1920px 5.1.4 Cobranding - Banner web 1000x600px
FONTUR 6
FONTUR & o, | ronrume
viaia ror COLOMBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA
[?1 FONTUR 7
VIAJA POR VIAJA POR
CoLOMBIA o COLOMBIA (D
EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA
Leeh¥iBora viaia ror COLOMBIA (T EL PAIS DE LA BELLEZA ‘
El logotipo se debe ubicar en la parte inferior derecha, . . ) )
alineado con el logotipo de Fontur, adicionalmente, debe El 'Iogotlpo se debe ut?lcqr en la parte inferior derecha,
haber un espacio minimo arriba y abajo de 200px alineado con el logotipo de Fontur.
OpEPA
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o FONTUR

Comercio, COLOMBIA
Industria y Turismo

5.1.6 Cobranding - Cierre de logos video 5.1.6 Cobranding - Plantilla PPT

VIAJA POR

COLOMBIA )
EL PAiS DE LA BELLEZA

FONTUR €o

Comercio, COLOMBIA
Industria y Turismo

RUTA
LIBERTADORA

Comercio,
Industria y Turismo

&
Comercio, | " cooman
Industria y Turismo

Commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et justo odio dignissim
FONT“R @ qui blandit praesent luptatum zzril
COLOMBIA delenit augue duis dolore te feugait nulla
facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons
ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliguam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

I
RUTA
LIBERTADORA

I
RUTA
LIBERTADORA

*El orden del cierre de logos estd acorde
a los lineamientos del Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo

*La plantilla utilizada es la oficial de Fontur.

OpEPA
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5.2.1 Usos no permitidos

- Cambio de color

- Fondo vibrante o poco
contrastado

- Deformaciones

- Rotaciones

- Reflejos

MANUAL DE MANEJO DE MARCA
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RUTA

LIBERTADORA
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5.2.1 Usos no permitidos

- Cambio de posicién de la n

tipografia

- Cambio de tipografia

- Desintegracioén del logo
- Cambio de proporcién
- Cambio de posicién de
los elementos

- Sombras o relieves

Comercio,
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Gracias.
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