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Comercio, COLOMBIA
Industria y Turismo

COLOMBIA ()
EL PAIS DE LA BELLEZA

En el marco de la actual normativa nacional del
Gobierno de Colombia compartimos el manual
de identidad de Fontur, donde se establecen los
lineamientos graficos que deberan adoptarse para
las comunicaciones internas y externas, asi como
paraeldesarrollo de piezas graficasy/o audiovisuales
que hacen parte del desarrollo de la actividad y la
misionalidad de la entidad.

También incorporamos el manual de de identidad
de COLOMBIA, EL PAiS DE LA BELLEZA, nuestro
concepto sombrilla de promocidn turistica a nivel
nacional einternacional, definida por el Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo, en linea con el Plan
Sectorial de Turismo en Armonia con la Vida (2022-
2026), que busca posicionarse en el imaginario de
todas y todos los colombianos por medio de una
estrategia unificada de promocion y divulgacion
que integre a toda la cadena de valor del turismo
del pais.

L FONTUR

Ccrmercin, COLOMBIA
Industria y Turismo

Este documento sirve como guia para eluso correcto
de la imagen institucional y su implementacion
es obligatoria. De esta manera garantizamos una
identidad visual unificada y consistente en todas
nuestras comunicaciones institucionales, con
lineamientos muy precisos para que juntos logremos
que viajar por Colombia se vuelva una tendencia.

o Este manual es de obligatorio cumplimiento.

o El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo,
y FONTUR realizaran acompanamiento y
orientacion cuando asi lo requieran.

e Su aplicacion debe pasar a revision
y aprobacion del MinCIT y FONTUR.
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2.3

PLANIMETRIAS Y AREAS DE RESERVA

MINISTERIO DE INDUSTRIA COMERCIO Y TURISMO (MINCIT)

Area de reserva
A

La medida de la bandera se
extrae del ancho del escudo

. Comercio, '
Industria y Turismo

A

S st ' Cuando sean dos o mas renglones, el

tamano de la fuente equivale a 2/3 o
66,6% del tamano de la franja amairilla
de nuestra bandera.

&)

Comercio,
Industria y Turismo

Area de reserva
A

Ministerio de |
Comercio, Industria
v Turismo |

I ———

o
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AstadelaletraT Ojo letra R Terminacion

rectangular

COLOMBIA

|

Area de reserva

30 modulos x.

s,

Comercio,
Industria y Turismo

4x= area de reserva

FONTUR (T
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2.3
PLANIMETRIAS Y AREAS DE RESERVA

CO-BRANDING MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

1.5

5 modulos

7 modulos

| |
16 rodiilos ' Giticdulos | 16 micdiilos

A Esta sera la estructura a utilizar para
el desarrollo de piezas graficas y/o
audiovisuales

10




AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Comercio, @ | = coLommia
Industria y Turismo

2.3
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GRAYSCALE 69

Comercio, COLOMBIA Comercio, COLOMBIA
Industria y Turismo Industria y Turismo

La bandera del logo del ministerio solo podra
ser retirada cuando se utilice en impresiones
de una sola tinta.
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100%

PORCENTAJES DE OPACIDAD E comercio, | FONTUR (3

” Industria y Turismo
IMPRESION

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO / FONTUR

i FONTUR (7
Comercio, COLOMBIA L;
Industria y Turismo

80%
La version monocromatica es una opcion para s
situaciones de impresion en blanco y negro u otras &2}
aplicaciones similares. e FONTUR

CUI‘T‘IEI’CIO, cnl.nmnln
Industria y Turismo

Nota: Para impresiones a una sola tinta se recomienda
utilizar los logos en sus versiones a uha sola tinta o en sus
versiones a gris. Se recomienda imprimir a minimo una

= : &F)
concentracion del 60% I FONTUR

Comercio, cm.nmmn
Industria y Turismo

70%

60%

T FONTUR
omercio, COLOMBIA
Industria y Turismo

14




MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL B,
&)
ey FONTUR m

omercio, COLOMBIA

Industria y Turismo

50% 100% 50% 100%

COLOMBIA [T

COLOMBIA T EL PAIS DE

EL PAIS DE LA BELLEZA LA BELLEZA

2.5

20%

40% 90% 40%

PORCENTAJES DE coromaa - corommazs coLommns
2 __ COLOMBIAL SOL O 'EL PAiS DE EL PAIiS DE
OPACIDAD E IMPRESION INEAVE I L pais bE LA BELLEZA 1A elteza  VNTIOET
COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA 30% 80% 30% 80%
corousa corouna Sl e
EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA LA BELLEZA LA BELLEZA
20% 703 2056 705
.. . COLOMBIA COLOMBIA
La version monocromatica es una g:ol.ommn@ gowmnm@ EL PAiS EE EL PAIS I?E
opcidn para situaciones de impresion EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA LA BELLEZA LA BELLEZA
en blanco y negro u otras aplicaciones
o 10% 60% 10% 60%
similares. COLOMBIA [T COLOMBIA D)
COLOMBIA (T COLOMBIA (TJ EL PAIS DE EL PAIS DE

Nota: Para impresiones a una sola tinta EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA LA BELLEZA LA BELLEZA

se recomienda utilizar los logos en
sus versiones a una sola tinta o en sus — — | _ -
versiones a gris. Se recomienda imprimir a soz | COLOMBIA (52 EL PAIS DE LA BELLEZA gu-(-]X] 1:]/.YCORIMJ.\LR | BV W 100y Wy 100%

minimo una concentracion del 60% o

COLOMBIA (T EL PAiS DE LA BELLEZA B -1 17 Yol IR \CRN AV N {1177 W 0%
5o COLOMBIA (L EL PAiS DE LA BELLEZA (T 1) VoM TNER IRV WIS 7 W <o,
20 COLOMBIA ) EL PAIS DE LA BELLEZA (-] T-7 (1) .Ycol AT NER IRV W 10157 W /oo

10  COLOMBIA () EL PAiS DE LA BELLEZA L JE. T 11V NcolIMTNERINW. W1 HTF 7.8  60%
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2.5
TAMANOS MINIMOS

COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA / MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO / FONTUR

La version V1 es nuestra representacion
visual principal y debe usarse en la mayoria
de las aplicaciones.

COLOMBIA [
5
Vi 141‘:;;2

EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIA .

S EL PAIS DE LA BELLEZA

N/A px

COLOMBIA

2,5cm ;
N;"A p}( IEI. PAIS DE LA BELLEZA

Las versiones V2 y V3 se utilizan cuando la
version primaria no sea adecuada debido a
restricciones de tamano o formato.

Nota: Para los casos donde la marca sea igual
o0 menor a 3 cm se debe usar la version V3.

V2 cmompm@ COLOMBIA [ seonainfy
EL PAIS DE EL PAIS DE LA BELLEZA
LA BELLEZA
LA BELLEZA | G
L ] N/A px
2,5cm
3cm / B5px N/A px
8cm
: jlcg; COLOMBIA () EL PAIS DE LA BELLEZA
Zcm ~ COLOMBIAD EL PAIS DE LA BELLEZA ()
N/A px COLOMBIA (T EL PAIS DE LA BELLEZA Q
5cm
2_ 5cm COLOMEIA [ EL PAIS DE LA BELLEZA 0
N/A px COLOMBIA [T EL PAIS DE LA BELLEZA o
3cm
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3.1
USOS CORRECTOS SOBRE FONDOS
FONTUR ¢o

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR Comercio, Fo"!t?uﬁ co Comercio, COLOMBIA

Industria y Turismo Industria y Turismo

Para el uso sobre fondos se debe garantizar la
legibilidad de los logos, evitando elementos
graficos como texturas y/o fotografias que

Interrumpan la correcta visualizacion. - FY TFo i

_ \
‘Comercio, FONILHBA Eo ,. Comercio, FONTUR Eo

OMEBIA
Industria y Turismo — Industria y Turismo 7

&) % e TUR €o

Comercio, - Camercm Py COLOMBIA
Industria y Turism Industria ',r Turiﬁw'f
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Para el uso sobre fondos se debe garantizar la
legibilidad de los logos, evitando elementos VIAJA POR VIAJA POR

graficos como texturas y/o fotografias que COLOMBIA fo FOLOMBlﬂ @
Interrumpan la correcta visualizacion. EL PAiS DE LA BELLEZA EL PAlS DE LA BELLEZA

VIAJA POR

.
VIAJA POR

COLOMBIA €o COLOMBIA )
EL PAIS DE I-A BEI-LEZA = EL PAIS DE LA BELLEZA

r 2 3 e s ot
U AR B R
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3.1
USOS INCORRECTOS

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

Los usos incorrectos en la marca podrian incluir situaciones
en las que el color no se aplique de acuerdo con las pautas
establecidas en el manual de marca. Algunos ejemplos de usos
incorrectos podrian ser:

Cambios en la paleta de colores
Combinacién con colores inapropiados
Cambios en el tono de color
Proporciones incorrectas

Cambio de ubicacion del texto.

¢

Comercio,

Industria y Turismo

FONTUR

COLOMBIA

co

5 Comercio, ; FONTUR ™ L\]J /
= A E .
Lr) Industria ﬂ urismo FO“IL!J“E. @ i s(;tz?ir%:}t:ismo coLomaia b’ ' Comercio, FO"IH& @
Industria y Turismo
\.tfj)_ -
WL sl © FONTUR N4
ndustria y Turismo i e @ i
— Comercio, FONIHE b’ COLOMEIA CO_MErEu}.,_
Industria y Turismo Industria y Turismo
FONTUR @ o
COLOMEIA
i Comercio,
‘«»TJ g ‘%.ij ‘@ Industria y Turismo
Comercio, FONTUR Cnme'f?é':"ﬁgm“ ‘ﬂ“!“ 8 S @ FONTUR
Industria y Turismo COLOMEIS gﬂ.‘ ay Li"T}-;. ) COLOMEILA
o \ndv = L ,{}i

(L3
iy
=

o=t

i,

-
T F = e

A L L B L
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3.1
USOS INCORRECTOS

COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA

Los usos incorrectos en la marca podrian incluir situaciones
en las que el color no se aplique de acuerdo con las pautas
establecidas en el manual de marca. Algunos ejemplos de usos
incorrectos podrian ser:

Cambios en la paleta de colores
Combinacién con colores inapropiados
Cambios en el tono de color
Proporciones incorrectas

Cambio de ubicacion del texto.

¢

Comercio,
Industria y Turismo

o

g:ommam@
EL PAIS DE LA BELLEZA

%)

COLEMBIA D
L PAIS DE LA BELLEZA

%)

gowmnlns‘.
EL PAIS DE LA BELLEZA

(%)

EL PAIS DE LA BELLEZA D

Q
COLOMBIA [

EL PAiS DE LA BELLEZA

,55\"%\,\3-1’ ;
oo \p® EL PAiS DE LA BELLEZA COLOMBIA (I
\S v} 3 COLOMBIA (T EL PAIS DE LA BELLEZA
o
Q (% Q
COLOMBIA (0 ; EL PAIS
EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA DE LA

BELLEZA
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4.1 ,
COLORIMETRIA
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C.27 M.90 Y.51 K.27

R.150 G.45B.70
#962d46

C.0 M23 YO93K.0

R.255G.200 B.O
#ffcB80

C.100 M.B85Y. 20K.4

R.0O G49 B13/ =

Comercio,
Industria y Turismo

C.27 M90 Y51 K.27 —

R.216 G.0 B.37

#dB8025

FONTUR

COLOMBIA
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PANTONE 2415 C
C.33M.100Y.0 K.8

R.162 G.25 B.132
#A21984

PANTONE 1935 C
C.0 M100Y.57 K.5
R.225G.19 B.79
#E1134F

PANTONE 123 C
C.0 M.24Y 94 K.0
R.255G.196 B.37
#FFC425

PANTONE Process Blue C
C.100M.10 Y.0 K.10

R.0 G.14/7B.208

#0093D0

PANTONE 369 C
C.59 M.0 Y.100K.7
R.108G.17/9B.63
#6CB33F

FONTUR

COLOMBIA
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4.1 ;
COLORIMETRIA

COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIA €o

FOLOMBIA&
EL PAIS DE LA BELLEZA

Fmomnm&
EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIA €o
EL PAIS DE LA BELLEZA

Deep Koamaru

Closest Pantone® 5265 C
CMYK: 59%, 57%, 0%, 55%
RGB: 47, 49, 115

Closest Web Safe: #333366
HEX: #2f3173

Principales para fondos

Chinese Blue

Closest Pantone® 7685 C
CMYK: 60%, 53%, 0%, 41%
RGB: 60, 71, 151

Closest Web Safe: #333399
HEX: #3c4797

Rojo Violeta

Color Ministerio de
Comercio, Industria
y Turismo

Closest Pantone® 7637 C
CMYK: 0%, 70%, 53%, 41%
RGB: 60, 71, 151

Closest Web Safe: #993333
HEX: #972e47

24

Closest Pantone® 2144 C
CMYK: 100%, 40%, 0%, 27%
RGB: 0, 113, 187

Closest Web Safe: #0066CC
HEX: #0071bb

Colores marca CO

Closest Pantone® 1925 C
CMYK: 0%, 90%, 67%, 11%
RGB: 228, 24,76

Closest Web Safe: #CC0033
HEX: #e4184c

Closest Pantone® 7548 C
CMYK: 0%, 23%, 96%, 1%
RGB: 253,194, 11

Closest Web Safe: #FFCCO00
HEX: #fdc20b

Closest Pantone® 2738 C
CMYK: 100%, 100%, 0%, 53%
RGB: 0,0, 120

Closest Web Safe: #000066
HEX: #000078

Closest Pantone® 7648 C
CMYK: 0%, 86%, 28%, 40%
RGB: 154, 22, 111

Closest Web Safe: #990066
HEX: #9al166f
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5.1

TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

Tipografia principal / Titulares y cuerpos de texto en piezas graficas y audiovisuales
Extralight | ABCDEFGHIKLMNNO light | ABCDEFGHIJKLMNNO Regular | ABCDEFGHIJIKLMNNQ Semibold | ABCDEFGHIJKLMNNO
ta PORSTUVW XYZ talic PQRSTUVWXYZ ltalic PQRSTUVWXYZ ltalic PQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890 1234567890

Bold | ABCDEFGHIJKLMNNO Extrabold | ABCDEFGHIJKLMNNO Black | ABCDEFGHIJKLMNNO
ltalic PQRSTUVWXYZ Italic PQRSTUVWXYZ talic PQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890

- 4
Tl p O g ra fl a S Tipografia secundaria / Cuerpos de texto documentos institucionales

Principales \/erda na
b Eas fuctiion s d-heran usarse solamente

Extra”%ht | ABCDEFGHIJKLMNNO E"tra"giht | ABCDEFGHIJKLMNNO en las comunicaciones internas, documentos
Italic PQRSTUVWXYZ Italic PQRSTUVWXYZ e : e
1234567890 1234567890 digitales y plantillas institucionales.

26
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5.2
TIPOGRAFIA PROMOCIONAL

COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA

Tipografi’as
Principales

Tipografia principal / Titulares

Futura LT BOLD

Tipografia secundaria

Futura Book

Light | ABCDEFGHIKIMNNO  Light ABCDEFGHIKLMNNO
PQRSTUVWXYZ talic | PQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890

OPQRSTUVWXY/Z
1234567890

Bold | ABCDEFGHIJKLMN  Condensed ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ  light|
1234567890

OPQRSTUVWXYZ Bold
1234567890

PQRSTUVWIXYIZ
1234567890

Tipografia secundaria / Cuerpos de texto

Museo Sans

100 | ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890

500 | ABCDEFGHIJKLMNN 700| ABCDEFGHIJKLMNN

OPQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890

100 ABCDEFGHIJKLMNN
ltalic |[OPQRSTUVWXYZ
1234567890

500 ABCDEFGHIJKLMNN
Italic | OPQRSTUVWXYZ
1234567890

700 ABCDEFGHIJKLMNN
Italic | OPQRSTUVWXYZ
1234567890

27

Book | ABCDEFGHIJKLMNN

Condensed ABCDEFGHIJKLMNNO

Bold ABCDEFGHIIKIMNNO

ltalic | PQRSTUVWXYZ
1234567890

900| ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
1234567890

900 ABCDEFGHIJKLMN
Italic | NOPQRSTUVWXYZ
1234567890

CJ
Comercio,
Industria y Turismo

FONTUR

COLOMEIA

co
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CDH‘IEI‘CiD, COLOMBIA
Industria y Turismo

6.1
CO-BRANDING GENERAL

MINISTERIOS / FONTUR

A. Ministerio de Comercio, Industriay Turismo / Fontur B. 2 Ministerios / Fontur

FONTUR

\ - /) = :
@ Comercio, COLOMBIA
Culturas Industria y Turismo

FONTUR

Comercio, COLOMBIA
Industria y Turismo

co

C. Mas de 2 Ministerios / Fontur

T A El orden jerarquico se da de izquierda a derecha, esto
a dependera del ministerio con mayor protagonismo y/o

del organizador.
Gobierno de col.ommn@ Para | dond ICi 2 S ministeri
. ara los casos donde participen 2 o mas ministerios se
COlombla deben remplazar por el logo de Gobierno de Colombia.
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Industria y Turismo
6.2
F
Planimetria / 2 Ministerios - P.A. Fontur
PLANIMETRIA CO-BRANDING
2 MINISTERIOS / FONTUR
Ejemplo de uso adecuado en espacios
para implementacion de 2 ministerios | |
junto a Fontur. | 3er T’E_'IEdUlD B 3er @gdu{o - . ] 6to [n_odulcai |
i |
% | | . !
|
I
1X i : -
‘l\ ;{r e ==
10 médulos C | | I | © o ® 1X 5 modulos
1X L e oL e _ AR 1) ’ 5
naus - . i
| = i
o !
| |
= = - = z ! |
Jer modulo 3er modulo 5to modulo
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6.2
PLANIMETRIA CO-BRANDING

MAS DE 2 MINISTERIOS-GOBIERNO DE COLOMBIA / FONTUR

Ejemplo del uso adecuado en
espacios, para implementacion de 2

Comercio,
Industria y Turismo

Jer modulo 6to modulo

1X

ministerios junto a Fontur. 10 médulos |

1X

3er modulo 5to modulo

51
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6.2.1 ’
EJEMPLO PLANIMETRIA  grapme

marcas/excepciones

CO-BRANDING

GENERAL

Todos los contenidos
unicamente dentro
de la caja marcada

A El tamano de los logos de otras marcas que
se encuentren en la parte inferior no deben
superar el siguiente limite definido.

MAXIMO

— I W
] 1
— £ R

MEDIO IDEAL

COLOMBIA ~

Otras marcas

——— 180 PX

72 PX Para margenes y reticula.

143PX ~ 235PX

VIAIA POR

- COLOMBIA co _
PAIS DE LA BELLEZA

Otras marcas

32

FONTUR

Comercio, COLOMBIA
Industria y Turismo

72 PX Para margenes y reticula.

| | gOLbﬁgllA o
_EJ.i_PAIS DE LA BELLEZA -
o
{7-]
TI

Otras marcas

co
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Comercio, Fo“!lyuﬁ @

Industria y Turismo

72 PX Para margenes y reticula.
6 2 1 72 PX Para margenes y reticula.
" " 143 PX . 235 PX

EJEMPLO PLANIMETRIA D
CO-BRANDING et ] i A

EXCEPCIONES con mayor jerarquia

Ejemplo de uso para piezas de
programas o campanas en las que no
va la marca de Colombia, el pais de la
belleza. Ej: Turismo Responsable.

Todos los contenidos
unicamente dentro
de la caja marcada

A El tamano de los logos de otras marcas que
se encuentren en la parte inferior no deben
superar el siguiente limite definido.

180 PX

H 36PX

288PX

MAXIMO -
MEDIO IDEAL

- N
"FONTUR 0 0 B |
— COLOMBIA P Otras marcas

Otras marcas

Otras marcas
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6.3
CO-BRANDING CASOS
ESPECIALES

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

Los logos con mayor jerarquia se
ubicaran iniciando de izquierda a
derecha. Esta jerarquia dependera
de un porcentaje de participacion
o contrapartida de mas del 50% del
proyecto, o que sea una entidad
reconocida a nivel internacional
como en este ejemplo.

¢

Comercio,
Industria y Turismo

Excepciones / Marcas con mayor Jerarquia / Ministerio de Comercio, Industria y Turismo/ Gobierno - P.A. Fontur

a8

&S

ONU Turismo

34

Comercio,
Industria y Turismo

Cualquier duda se debe consultar
con el MinCIT y FONTUR

FONTUR

COLOMBIA

FONTUR

COLOMBIA

<o

co




MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL iz,

¢/

ol FONTUR (T
omercilo, CoLOMBIA

Industria y Turismo

6.3
CO-BRANDING CASOS
ESPECIALES

COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA

COP COLOMBIA [
COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA

Paz conla Naturaleza

Los logos con mayor jerarquia se ubicaran iniciando A Cualquier duda se debe consultar
de izquierda a derecha. Esta jerarquia dependera de un con el MinCIT y FONTUR
porcentaje de participacion o contrapartida de mas del

50% del proyecto, o que sea una entidad reconocida a

nivel internacional como en este ejemplo.
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Un lugar-u
al que podemos
llegar juntos

& CERROS DE MAVICURE, GUAINIA

YVIAJA POR

gommnm&
EL PAIS DE LA BELLEZA

37

J
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Industria y Turismo

7.1

NARRATIVA

#E\PaisDelaBelleza quiere resaltar esa belleza
auténtica, original y sin retoques de nuestro pais,

una expresion de lo que somos y hos hace unicos,

que respeta la sinqularidad de las regiones y genera
oportunidades para los territorios, y donde conviven
todos los tipos de turismo, desde la preservacion de
espacios naturales hasta el confort de los destinos de
lujo. Un concepto fuera de las convenciones que rescata
nuestra belleza interior y por la que queremos que nos
reconozcan.

FONTUR

COLOMBIA

€O
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Aprendé a ver el mundo

conlos saberes que
sobreviven al tiempo

YIAJA POCR

coLomsiA €o
EL PAIS DE LA BELLEZA

38

T')
Comercio,
Industria y Turismo

7.1

:Como alinear el mensaje de
tu proyecto a la narrativa de
#ElPaisDelLaBelleza?

Cuéntale a las personas qué es lo mas bello que pueden
encontrar en tu territorio: ¢la gente?, /la biodiversidad?, ;la
cultura? Cuéntales qué es eso que solo se encuentra alliy los
motivara a viajar a tu region.

Bt L {CO
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7.1.1
EJEMPLOS DE MENSAJES

EJEMPLO 1

:Qué es lo mas
bello de Leticia?

Lo mas bello de Leticia es su diversidad
y/o su riqueza natural.

Ok, entonces hagamos el ejercicio:

En Leticia, la biodiversidad
esta en nuestro corazon.
Colombia, el pais de la belleza

Tip: Habla de lo mas bello de tu
territorio de una forma no tan evidente e
Inspiradora.

EJEMPLO 2

;Qué es lo mas bello
de Ibagué?

Ibagué es conocida por su
rigueza musical.

Ok, entonces hagamos el ejercicio:

En Ibagué, los sonidos
nhos llenan de alegria.
Colombia, el pais de la belleza

Tip: No importa cual sea el atributo que
quieras destacar, con palabras puedes
hacerlo hermoso.

39

J
Comercio, @ | = = coLomsia
Industria y Turismo

EJEMPLO 3

:Qué es lo mas bello
de Medellin?

Lo mas bello de Medellin es su feria de
las flores.

Ok, entonces hagamos el ejercicio:
En Medellin, las flores se
sienten en casa.

Colombia, el pais de la belleza

Tip: Las metaforas pueden ayudarte a
resaltar el o los atributos de tu territorio.
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Industria y Turismo

7.2
z Para lograr una estrategia unificada de posicionamiento de la narrativa se debe
pAUTAS D E DI FU S I O N incluir, ya sea en mencioén o logo, el sello COLOMBIA, EL PAIS DE LA BELLEZA

en cada una de las piezas que se vayan a implementar

ATL: BTL: DIGITAL:
TV Y VIDEOS: subtitulos, logo Colombia, el Activaciones: mencidn Colombia, el pais de En vivos /Live: logo y numeral Colombia,
pais de la belleza y cierres institucionales. la belleza el pais de la belleza.
RADIO: mencién Colombia, el pais de la Publicidad: logos institucionales y logo Notas especiales: logo y numeral Colombia,
belleza y cierres institucionales. Colombia, el pais de la belleza. el pais de la belleza).
IMPRESOS (vallas, eucoles, publicidad, Pendones, cenefas, backings: logos Pauta Digital: logos institucionales y
publicaciones o articulos): logos institucionales y Colombia, el pais de logo Colombia, el pais de la belleza, y
institucionales y Colombia, el pais de la la belleza. numeral Colombia, el pais de la belleza.
belleza.
PR: entrevistas o cualquier tipo de Formatos para IG, X, TW y TikTok: Logo y
relacionamiento con medios (mencion numeral Colombia, el pais de la belleza.

Colombia, el pais de la belleza).

COMUNICACION EXTERNA (Comunicados ENDOMARKETING: acciones al interior de las
de prensa, notas): logos institucionalesy organizaciones (mencion Colombia, el pais
Colombia, el pais de la belleza. de la belleza).
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, — . ." - - J # . il el _-,-...-. o e ' L o -
u ' : S L | LA I
) e - = -

MANEJO DE FOTOS

Las imagenes deben representar
la accion del turismo en los
destinos.

Personas de todas las razas,
edades, condiciones sociales, etc.

Las personas que aparezcan en las
piezas deben contar con derechos de
imagen.

el

Espadi
. B ik
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E AVISTAMIENTD DE AVIES
LITICIA, AMATONAS
AVIBTAMIEMTO B1 BALLINAS
BAKLA ROLAND, (nGlD

Tomate el tiempo para
encontrar un.tesoro =
en cada rama,

Nota: la ubicacion de los logos, tanto
en la parte superior como inferior,
puede variar segun la composicion
de la pieza o fotografia. Es decir, que
se pueden ubicar centrados, a la

izquierda o a la derecha. EN ESTA ZONA

UBICAR LOGOS COMO:

¢ Entidades territoriales
» Corporaciones y fondos mixtos
¢ Camaras de comercio

e

VIAJA POR

COLOMBIA 6

COLOMBIA €o EL PAIS DE LA BELLEZA
EL PAiS DE LA BELLEZA

¢« Gremios turisticos
¢ Buros de convenciones
e Comunidades autorizadas

- . . ¢ Privados
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7.4
USOS Y APLICACIONES

PIEZAS DIGITALES / FORMATOS CUADRADOS - POST

Tomate el tiempo para
encontrar un:-tesoro
en cada rama.

poioﬁniu&
EL PAIS DE LA BELLEZA

43

¢
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A Cuando hayan mas de 3 logos adicionales, se debe crear una franja
blanca en la parte inferior para colocarlos en orden jerarquico. La
aplicacion de la franja es opcional, siempre y cuando se garantice el
correcto contraste y visibilidad de cada logo.

i L

e |
| | VIAIA POR | | _l

COLOMBIACO

PAiS DE LA BELLEZA

FONTUR

COLOMBIA

co
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b FONTUR ()
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Cuando hayan mas de 3 logos adicionales después de Fontur, se
debe crear una franja blanca en la parte inferior para colocarlos en
orden jerarquico. La aplicacion de la franja es opcional, siempre y
cuando se garantice el correcto contraste y visibilidad de cada logo.

7.4
USOS Y APLICACIONES

PIEZAS DIGITALES / FORMATOS VERTICALES - STORIES

ViAJA POR

COLOMBIA €o
EL PAIS DE LA BELLEZA

Yiala POR 5 | VIAIA POR

.~ COLOMBIACO COLOMBIA €o EL PAIS DE LA BELLEZA
__EL PAIS DE LA BEI.LEZA]__ |
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7.4
USOS Y APLICACIONES

PIEZAS DIGITALES / CARRUSELES

Instagram
@ fonturcol

Wl L _ \ " ; K - i . : ] ' / 19 n - ' ¢
f-ﬁ?;,.:-..:.. :ﬁr‘% - ...y la realidad™ %= = v-sen g % K A \
COLOMBIA - ~ 4 F . L A » i :
EL PAIS DE LA BELLFZA \\ S€ unepensie o ‘ “-i‘)is" . i ’ B
; Al colorida fiesta. .S W kg “Zoromain to
En Barranquilla '\ L& ra . Barranquilla y todas :
- A EL PAIS DE LA BELLEZA
la fantasia... ’ ¢ SUS experiencias.

= 4 - 3 5

CQVY N Créditos de la foto

T‘_H; Les gusta a leojimenez.x y 185 personas mas

fonturcol jColombia tirate un paso! % w Volvié el Carnaval del
Barranquilla con toda su alegria y folclor. Ven a vivir al maximo
@sta experiencia en == #EIPaisDelaBelleza

& sam Ver traduccién

cristianrodriguez30 A A A A A A A
Hace 4 dias - Ver traduccidn
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FONTUR 6o

g:o:.ommu&
EL PAIS DE LA BELLEZA
oF TOMA EL

CARNAVAL ».
- BARRANOUILLA

4 T/
PIEZAS DIGITALES / INVITACIONES 0
e [ LA COP16

PARA ACTIVACIONES O\ | CALlI - 2024

Nuestro pais megabiodiverso
le abre las puertas al mundo,

Cualquier duda sobre usos iTe esperamos!
de marcas en cobrading se

g_ PLAZOLETA JUEVES ?
debe consultar con el MinCIT CAM *“ MARZO

y FONTUR 6 P.M.

FEBRERD
Te esperamos en la Batalla de

: Flores con nuestra carroza
- e 1 fleng #E\PaisDelLaBelleza
. COLOMBIA .
Eﬂmff EL PAIS DE LA BELLEZA
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® | ot
FESTIVAL loweosna

umu-ur.um-utumum-m .. | ' L"}_rf-‘_l : : ' ' A []ES PIERTA AL RITMOD

DE LOS SONIDOS DE LA SELVA

75 s /4 DESCONODCIDO
- | : - : - v v ran COLOMBIA €0 FL PAIS DE LA BELLEZA

IMPRESOS

Estos son algunos ejemplos de aplicacion | ' . - _ —" - - o N = png,q Lg-s MAGUTA

correcta de logos en sus diversos formatos de = A ‘ gL | fLALUA ES SAEMADL DEECINACLE ghon e
JLE R - - o . ' .‘-H:_,ﬁ—..-z o s

iImpresion.

Nota: todo material digital y/o impreso debe
pasar por la direccion de comunicaciones,

antes de entrar en produccién y distribucion, | | _ VISltanos. e

para que se le haga la curaduria y asi dar A “ B} ;1o det urismo mundial se parece a Boyaci! aabioin 5 actals S Gh A
Cumpl_imiento a este manual. 5 cain o0 COLOMBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA

Tu mejor companero g
es una Agencia de Vigjes
con la que descubres el encanto

DESTINO TURISTICO, de La Sucursal del cielo

CULTURAL, CREATIVO Y SOSTENIBLE

FONTUR &y
<+ COLOMBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA Langto | 7 pdeog e
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7.5
IMPRESOS

BANNERS / PASACALLES /
PENDONES

YiAIA POR

COLOMBIA £o

EL PAIS DE
LA BELLEZA

YiAlJA FPOR

COLOMBIA B0

e EL PAIS DE
LA BELLEZA

15x

48
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COLOMBIA €o
EL PAIS DE LA BELLEZA
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FONTUR (T
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USOS Y APLICACIONES / BANNERS - PASACALLES - PENDONES

7.5
IMPRESOS

PLANIMETRIA DE BANNERS /
PASACALLES / PENDONES

YIAlA POR

COLOMBIA co
EL PAIS DE LA BELLEZA

ViaAlA POR

COLOMBIA ©co EL PAiS DE LA BELLEZA

VIAIA POR

COLOMBIA co
VIAJA POR 5%

EL PAIS DE COLOMBIA €0 N
LA BELLEZA " EL PAIS DE i :
. LA BELLEZA COLOMBIA co EL PAIS DE LA BELLEZA

2%
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FONTUR (T

COLOMBIA

7.5
IMPRESOS

VALLAS DE OBRAS

4,5M 75 M

40 CM

?‘_
6
Comercio, Fo"!“" E

LoMBIA
Industria y Turismo

i5M

Nombre de la obra
Tramo

FOTO O RENDER
XX km

145 CM
ﬁa Fecha de entrega Inversion
B xoxx/xx 200000XXXX

Obras | COLOMBIA €0 EL PAiS DE LA BELLEZA

PAZ COMO ESCENARIO DE PROMOCION INTERCULTURAL, TURISTICO Y
DE EMPRENDIMIENTO EN EL MUNICIPIO DE MIEANDA, CAUCA.

4 M

i5M

1,5M

40 ClI

40 CM Otras marcas
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7.5

Siguele el paso
a lugares que son

una obra maestra *"f

2 OROCUE, CASANARE

viaia ror COLOMBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA
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Gorra para uso interno del Patrimonio

FONTUR €5 Autonomo de Fontur: en este caso, los logos

COLOMELA

deberan ser tejidos con hilo.

Nota: el logo del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo se podra aplicar en la parte
Izquierda o derecha.

Gorra para uso interno del Patrimonio
Autonomo de Fontur: en este caso, los logos
deberan ser tejidos con hilo.

Nota: el logo del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo se podra aplicar en la parte
Izquierda o derecha.
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7.6
POP MERCH

CAMISAS

L5

Camisa y camiseta color blanca en su totalidad,
los logos deberan ser tejidos con hilo y usando el
color correspondiente al Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo.

Nota: las unicas prendas de camisas y camisetas
que pueden llevar el nombre del trabajador son las
de quienes encabezan el organigrama de la entidad
a la cual representan.

COLOMBIA " EL PAIS DE LA BELLEZA

0

53

v FONTUR ()

Ccrmercin, COLOMBIA
Industria y Turismo

Camisa y camiseta de uso promocional para
cualquier tipo de evento.

Nota: la marca "Colombia, el pais de la belleza” no
aplica en ningun elemento de merchandasing para
programas o campanas institucionales de turismo

responsable.

COLOMBIA [ EL PAIS DE LA BELLEZA

00
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7.6
POP MERCH

CHALECOS

" CONTRATO
En la parte frontal deberan ir el logo del Ministerio E- 3

de Comercio Industria y Turismo al costado

derecho, y el logo de Fontur al costado izquierdo.
En la parte posterior se ubicara la informacion ®
pertinente al contrato, seguido por los logos del
contratista e interventor. ®

@

0]

COLOMBIA [ EL PAIS DE LA BELLEZA
@
]"""--..____ ____.....---"""l L-...____|_____ ________,.-wl
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7.6
POP MERCH

ACCESORIOS
|
,.-—--"'4‘ f
( 1|,
‘ 2 \
— ) | \
sy oiem, | TONTUR
FONTUR =
LOGO EVENTO
LOGO EVENTO
\
COLOMBIA
Ca zr EI. P
“OMuia s i i s a2 AIS DE LA BELLEZA
|

\ COLOMBIA Co -

EL PAIS DE LA BELLEZA &
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7.7
MARCACION STANDS Y EVENTOS

CENEFAS

NUMERO NOMBRE LOGOS

DE STAND DEL STAND SIN COBRANDING
(NUNITO SARNS)

Territorios
turisticos de paz

FONTUR ¢€o

CON COBRANDING

Territorios
turisticos de paz

FONTUR €o

OTRAS MARCAS

COBRANDING MAS DE 3 MARCAS

Territorios
turisticos de paz

OTRAS MARCAS
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MARCACION STANDS Y EVENTOS

BACKINGS

BACKING
INSTITUCIONAL

TR =

A

COI.EMBIA&
EL PAIS DE LA BELLEZA .
A

ra sugerida
:::ﬁai. evitando ser

tapadas por mesas U
E{gmtﬂtﬂ‘-

I'\, IJ
Comercio,
Industria y Turismo

BACKING
PROMO

CCCCCCCC
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YIALN POR

COLOMBIA €0 Otras marcas
EL PAIS DE LA BELLEZA -
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(=L =1 W=7 Yy 1V W - -3
BEL Fral=s &DDE LA BELLE F ~

FONTUR ¢o

e

a11 Y| rourumes

e e SR

viasa ror COLOMBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA

Otras marcas
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7.7
MARCACION STANDS Y EVENTOS

Relacion de tamano

TARIMAS para ubicar la marca de,
Colombia, el pais de la
belleza.

viasa ror COLOMBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA
\dhdr*di\dmwsmMMNNNNNNA;\LWW\»\M&

2 25 2 25 2N 2N SN BN Y N Otras marcas

Otras marcas
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7.8
AUDIOVISUAL

TV Y VIDEOS HORIZONTAL

Darle clic en el video para reproducir. Si sale un cuadro de dialogo
amarrillo en la parte superior, acepta al los permisos.

Pautas para la realizacion de videos:

1. Los videos deben tener subtitulos. en formatos
16:9 se usa la tipografia Nunito Sans en BOLD a
60 pts, (para storys y piezas verticales el puntaje
de textos seria de 70 pts) interlineado a O pts,
centrado y alineado a la parte inferior (posicion
vertical de -20), aspecto blanco, y para la sombra
seria el color negro con opacidad de 1007%,
angulo de 137, distancia de 3.0, tamano 7.0y
desenfoque al 12.

2.Antes de los logos institucionales, va la animacion
de “Viaja por Colombia, el pais de la belleza”,
sobre imagen, preferiblemente sobre tomas muy
generales que no tapen rostros, o sobre blanco

3. Los logos institucionales van sobre fondo blanco
en el siguiente orden:

 Gobierno de Colombia solo y completamente
centrado.

e Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, solo , .y )
y canipletamente Cenfrads. el Rio Amazonas tambien surgio

« Logo de Fontur, solo y completamente centrado

« En caso de ir logos adicionales van al lado
derecho del logo de Fontur, al mismo tamano y
todo centrado

4. Al final puede ir con locucion institucional o solo
los logos para optimizar el tiempo
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7.8
AUDIOVISUAL

TV Y VIDEOS VERTICAL

Pautas para la realizacion de videos:

1.

Los videos deben tener subtitulos. en formatos 16:9 se usa la tipografia
Nunito Sans en BOLD a 60 pts, (para storys y piezas verticales el
puntaje de textos seria de 70 pts) interlineado a 0 pts, centrado y
alineado a la parte inferior (posicién vertical de -20), aspecto blanco, y
para la sombra seria el color negro con opacidad de 100%, angulo de
137, distancia de 3.0, tamafo 7.0 y desenfoque al 12.

.Antes de los logos institucionales, va la animacion de “Viaja por

Colombia, el pais de la belleza”, sobre imagen, preferiblemente sobre
tomas muy generales que no tapen rostros, o sobre blanco

. Los logos institucionales van sobre fondo blanco en el siguiente orden:

Gobierno de Colombia solo y completamente centrado.

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, solo y completamente
centrado.

Logo de Fontur, solo y completamente centrado

En caso de ir logos adicionales van al lado derecho del logo de Fontur,
al mismo tamano y todo centrado

4 Al final puede ir con locucion institucional o solo los logos para

optimizar el tiempo
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EJEMPLO

Comercio,
Industria y Turismo

Darle clic en el video para
reproducir. Si sale un cuadro

de dialogo amarrillo en la parte
superior, acepta al los permisos.
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dialogo en la parte superior, aceptar al los permisos.

CUNAS

Pautas para la realizacion de cunas:

1 Al final de las cufas debe incluirse: Viaja por Colombia,
el pais de la belleza. Gobierno de Colombia, invitan:
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, y Fontur.
Esto debe estar incluido desde el guion.

2 En caso de ir entidades adicionales, se incluyen en
locucion despueés de Fontur de la siguiente manera:

Invitan: Ministerio de Comercio, Industria y Turismo,
Fontury ... (Nombres entidades)
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