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FONTUR (33

Comercio, COLOMBIA
Industria y Turismo

gommnm@
EL PAIS DE LA BELLEZA

En el marco de la actual normativa nacional del
Gobierno de Colombia compartimos el manual
de identidad de Fontur, donde se establecen los
lineamientos graficos que deberan adoptarse para
las comunicaciones internas y externas, asi como
paraeldesarrollo de piezas graficasy/o audiovisuales
que hacen parte del desarrollo de la actividad y la
misionalidad de la entidad.

También incorporamos el manual de de identidad
de COLOMBIA, EL PAiS DE LA BELLEZA, nuestro
concepto sombrilla de promocidn turistica a nivel
nacional einternacional, definida por el Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo, en linea con el Plan
Sectorial de Turismo en Armonia con la Vida (2022-
2026), que busca posicionarse en el imaginario de
todas y todos los colombianos por medio de una
estrategia unificada de promocidon y divulgacidén
que integre a toda la cadena de valor del turismo
del pais.

)
. FONTUR
omerclo, COLOMEIA
Industria y Turismo

Estedocumento sirve como guia para eluso correcto
de la imagen institucional y su implementacion
es obligatoria. De esta manera garantizamos una
identidad visual unificada y consistente en todas
nuestras comunicaciones institucionales, con
lineamientos muy precisos para que juntos logremos
que viajar por Colombia se vuelva una tendencia.

e Este manual es de obligatorio cumplimiento.

e El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo,
y FONTUR realizaran acompanamiento y
orientacion cuando asi lo requieran.

e Su aplicacion debe pasar a revision
y aprobacion del MinCIT y FONTUR.




2.

LOGOTIPOS



MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL e
o)
- FONTUR@

omerclo, COLOMEIA

Industria y Turismo

2.1

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO (MinCIT) MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

| —— - 1;‘15;:::-5;‘:1-:?
Co‘merdo,_ Comercio, COLOMBIA @
Industria y Turismo Industria y Turismo

FONDO NACIONAL DE TURISMO (FONTUR) COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIA ()
FONTUR (- EL PAiS DE LA BELLEZA

COLOMBIA
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2.2

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO

Comercio, Comercio,
Industria y Turismo Industria y Turismo

P.A FONTUR P.A FONTUR

FONTUR €o

COLOMBIA COLOMBIA

FONTUR (7
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VIAJA POR VIAJA POR

COLOMBIA €o COLOMBIA (5
EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA

co:;;\;;;\ €o co:;;\;;;@
EL PAIS DE EL PAIS DE
LA BELLEZA LA BELLEZA

03 VIAJA POR VIAJA POR

COLOMBIA €o EL PAiS DE LA BELLEZA COLOMBIA () EL PAIS DE LA BELLEZA
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2.3
PLANIMETRIAS Y AREAS DE RESERVA

MINISTERIO DE INDUSTRIA COMERCIO Y TURISMO (MINCIT)

La medida de la bandera se
Area de reserva

Ar?a de reserva extrae del ancho del escudo .

Comercio, Ministerio de

Industria y Turismo | Comercio, Industria
e — \Y, Turismo
B
-C————— ' Cuando sean dos o mas renglones, el
I tamano de la fuente equivale a 2/3 o

66,6% del tamano de la franja amairilla
de nuestra bandera.

FONTUR

COLOMEIA

co
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2.3
PLANIMETRIAS Y AREAS DE RESERVA

FONDO NACIONAL DE TURISMO (FONTUR)

AstadelaletraT Ojo letra R Terminacion

rectangular

COLOMBIA

|

Area de reserva

30 modulos x

_w:’-
N

Comercio,
Industria y Turismo

4x= area de reserva

FONTUR (T

COLOMEBIA
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2.3
PLANIMETRIAS Y AREAS DE RESERVA

CO-BRANDING MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

1%

5 modulos

7 modulos

| |
16 médulos Y Girodilos | 16 thicdiilos

A Esta sera la estructura a utilizar para
el desarrollo de piezas graficas y/o
audiovisuales

10
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PLANIMETRIAS Y AREAS DE RESERVA

COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA

cCoLoMBIAED corommn2

E].J!A]S DE MMZA\ a I.A BELLEZ

A

N |
| AREA DERESERVA X2 R
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FONTUR

e COLOMBIA

FONTUR

COLOMBIA

GRAYSCALE 69

FONTUR (1

Comercio, COLOMBIA
Industria y Turismo Industria y Turismo

FONTUR

Comercio, COLOMBIA

La bandera del logo del ministerio solo podra
ser retirada cuando se utilice en impresiones
de una sola tinta.
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100%

PORCENTAJES DE OPACIDAD E Comercio, FONTUR (O

o Industria y Turismo
IMPRESION

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR £

Y FONTUR (7

Comercm, coLoMBIA hub
Industria y Turismo

80%
La version monocromatica es una opcion para

. : : y €3>

situaciones de impresion en blanco y negro u otras |E )
aplicaciones similares. FONT“R
COmEI’CIO, r.'nl.nmnln

Industria y Turismo
Nota: Para impresiones a una sola tinta se recomienda

utilizar los logos en sus versiones a uha sola tinta o en sus
versiones a gris. Se recomienda imprimir a minimo una

&
2 . &9
concentracion del 60% i FONTUR

Comercio, cul.nmmn
Industria y Turismo

70%

60%

ot FONTUR (7
omercio, COLOMBIA b
Industria y Turismo
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50% 100% 50% 100%

COLOMBIA[D

COLOMBIA ) EL PAIS DE

EL PAiS DE LA BELLEZA

LA BELLEZA

2.5

40% 20% 40% 20%

PORCENTAJES DE PO coiomsaz
z COLOMBIA () COLOMBIA & EL PAiS DE EL PAiS DE
OPACIDAD E IMPRESION EL PAIS DE LA BELLEZA ERNCCDILIARY 87 20 LA BELLEZA LA BELLEZA
COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA 30% 80% 30% B
coomnin el e
EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA LA BELLEZA LA BELLEZA
20% T0% 20% 70%
e o COLOMBIA (T COLOMBIA S
La versioh monocromatica es una COLOMBIA () COLOMBIA (I EL PAiS DE EL PAiS DE
opcidn para situaciones de impresion EL PAIS DE LA BELLEZA [N JNER RV TN S 28 LA BELLEZA LA BELLEZA
en blanco y negro u otras aplicaciones
o 10% 60% 10% 60%
similares. COLOMBIA ) COLOMBIA (T
COLOMBIA (33 COLOMBIA () EL PAIS DE EL PAiS DE

Nota: Para impresiones a una sola tinta EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA LA BELLEZA LA BELLEZA

se recomienda utilizar los logos en
sus versiones a una sola tinta o en sus -
versiones a gris. Se recomienda imprimir a 50% COLOMBIA {7 EL PAiS DE LA BELLEZA [ECEZ

Minimo una concentracion del 60%
40% 90%

COLOMBIA 5 EL PAIS DE LA BELLEZA -1 1TV Vol AN NN TRV 11157
s0»  COLOMBIA (L) EL PAIS DE LA BELLEZA B ] 1V Yeol {8 JNERT AW W15 4

80%

20  COLOMBIA (L) EL PAiS DE LA BELLEZA [(-]T-] -1V NcoR IR INER IRV W 111 F 7

70%

10  COLOMBIA (L) EL PAiS DE LA BELLEZA (10T -1 Ncol M TN RV W {0157 W 6o
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2.5
TAMANOS MINIMOS

COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA / MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO / FONTUR

La versidon V1 es nuestra representacion
visual principal y debe usarse en la mayoria
de las aplicaciones.

COLOMBIA [
Vi 15" EL PAIS DE LA BELLEZA
coLomeBIA D
N?Acg; EL PAIS DE LA BELLEZA
o)
%i ?Acpr?{ i By T

Las versiones V2 y V3 se utilizan cuando la
version primaria no sea adecuada debido a
restricciones de tamano o formato.

Nota: Para los casos donde la marca sea igual
o menor a 3 cm se debe usar la version V3.

. CoLOM 0
V2 cm.omgm@ COLOMBIA [ ostomsis i}
EL PAIS DE EL PAIS DE LA BELLEZA
LA BELLEZA
LA BELLEZA | _—
" ] N/A px
2,5cm
3cm / B5px N/A px
" 8 cm
" jlcg; COLOMBIA [J) EL PAiS DE LA BELLEZA
3cm COLOMEIA 7 EL PAIS DE LA BELLEZA 0
N/A px COLOMBIA [T EL PAIS DE LA BELLEZA Q
5cm
25cm COLOMEIA [ EL PAIS DE LA BELLEZA 0
N/A px COLOMBIA [T EL PAIS DE LA BELLEZA o
3cm
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USOS CORRECTOS E
INCORRECTOS
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FONTUR €o FONTUR

Co_mercio,_ COLOMBIA Comercio, COLOMBIA @
Industria y Turismo Industria y Turismo

3.1
USOS CORRECTOS SOBRE FONDOS
FONTUR ¢o

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO / FONTUR Comercio, FONM co Comercio, COLOMBIA

Industria y Turismo Industria y Turismo

Para el uso sobre fondos se debe garantizar la
legibilidad de los logos, evitando elementos
graficos como texturas y/o fotografias que —p “

Interrumpan la correcta visualizacion. ;

L ,
-Cdmercio; . : N‘:Tuigﬁ eo - Comercio, ‘. Fo"!un Eo

] OMEIA
Industria y Turismo - Industria y Turismo 7

E— E— ) '

&, ronglRes . W % LONTUR o

Comercio, BIA Comercio, 47 . COLOMBIA
Industria y Turism § Industria y Turisw
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VIAJA POR VIAJA POR

COLOMBIA €o COLOMBIA ()
EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA

3.1

YIAJA POR VIAJA POR

COLOMBIA (D COLOMBIA [
EL PAiS DE LA BELLEZA EL PAiS DE LA BELLEZA

Para el uso sobre fondos se debe garantizar la

legibilidad de los logos, evitando elementos ke S VIAIA FOR
graficos como texturas y/o fotografias que COLOMBIA €o COLOMBIA [
interrumpan la correcta visualizacion. EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA
.
VIAJA POR VIAJA POR
COLOMBIA ¢€o COLOMBIA [»

AP VLTSS EL PAIS DE LA BELLEZA

[ - Vo
s 230 2R v oy L D NNES NS S
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3.1
USOS INCORRECTOS

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

Los usos incorrectos en la marca podrian incluir situaciones
en las que el color no se aplique de acuerdo con las pautas
establecidas en el manual de marca. Algunos ejemplos de usos
incorrectos podrian ser:

Cambios en la paleta de colores
Combinacion con colores inapropiados
Cambios en el tono de color
Proporciones incorrectas

Cambio de ubicacion del texto.

¢
Comercio,
Industria y Turismo

FONTUR

COLOMEIA

co

5 Comercio, i FONTUR &)
[ : L - : i
{‘YJ Industria y Turismo FO“IHE @ Indus(;tﬁr:;r'?ﬁzismu i l Comercio, Fo".n!ymﬁ @
o Industria y Turismo
Ind s[igrger‘f'iunz' m ij FONTUR t‘r’“
ndustria y Turismo - @ _
we— Comercio, Fo":!:ll‘c:!mﬁ @ COLOMEBIA Cu_mercm,_
Industria y Turismo Industria y Turismo
FONTUR (37 A
COLOMEILA
[hi (j g h't‘;"]' ‘ @ o Ca_mer_ri:_in,_
") > “ - ndustria y Turismo
Comercio, FONTUR c Dme‘f%'ihgﬁ\“ iO“LH“» _: @ FO"IHE
Industria y Turismo COLOMBIA pe) Gl
— ynaw gt {Tf‘)
@

FONTUR

[ e

noustria v Turisnmo
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3.1
USOS INCORRECTOS

COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA

Los usos incorrectos en la marca podrian incluir situaciones
en las que el color no se aplique de acuerdo con las pautas
establecidas en el manual de marca. Algunos ejemplos de usos
incorrectos podrian ser:

o Cambios en la paleta de colores

Combinacion con colores inapropiados

Cambios en el tono de color

Proporciones incorrectas

Cambio de ubicacion del texto.

¢
Comercio,
Industria y Turismo

o

gommnm@
EL PAIS DE LA BELLEZA

o

COLEMBIA D)
L PAS DE LA BELLEZA

o

gommmn:{‘
EL PAIS DE LA BELLEZA

%)

EL PAIS DE LA BELLEZA

Q
COLOMBIA [

EL PAIS DE LA BELLEZA

? S ar | =
L AR )
c,o‘-"“tpu ot EL PAIS DE LA BELLEZA COLOMBIA ([
s OF COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA
o *F
COLOMBIA () , EL PAIS
EL PATS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA DE LA

BELLEZA

21
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4.1 ,
COLORIMETRIA

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR

C.27 M.90 Y.51 K.27

R.150 G.45B.70
#962d46

C.0 M23 Y93 K.0

R.255G.200 B.O
#ffc80

C.100 M.B85Y. 20K.4

R.0 G.49 B137/ a

Comercio,
Industria y Turismo

C.27 M.90 Y.51 K.27 —

R.216 G.0 B.37

#dB8025

FONTUR

COLOMBIA

23

co
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PANTONE 2415 C
C.33M.100Y.0 K.8

R.162 G.25 B.132
#A21984

PANTONE 1935 C
C.0 M100Y.57 K.5
R.225G.19 B.79
#E1134F

PANTONE 123 C
C.0 M.24Y 94 K.O
R.255G.196 B.37
#FFC425

PANTONE Process Blue C
C.100M.10 Y.0 K.10

R.0 G.14/7B.208

#0093D0

PANTONE 369 C
C.59 M.0 Y.100K.7
R.108G.1/9B.63
#6CB33F

FONTUR

COLOMEIA

co
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4.1 ,
COLORIMETRIA

COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIA €o

Fmomnm&
EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIA €o
EL PAIS DE LA BELLEZA

pmomnmﬁu
EL PAIS DE LA BELLEZA

Deep Koamaru

Closest Pantone® 5265 C
CMYK: 59%, 57%, 0%, 55%
RGB: 47, 49, 115

Closest Web Safe: #333366
HEX: #2f3173

Principales para fondos

Chinese Blue

Closest Pantone® 7685 C
CMYK: 60%, 53%, 0%, 41%
RGB: 60, 71, 151

Closest Web Safe: #333399
HEX: #3c4797

Rojo Violeta

Color Ministerio de
Comercio, Industria
y Turismo

Closest Pantone® 7637 C
CMYK: 0%, 70%, 53%, 41%
RGB: 60, 71, 151

Closest Web Safe: #993333
HEX: #972e47

24

Closest Pantone® 2144 C
CMYK: 100%, 40%, 0%, 27%
RGB: 0, 113, 187

Closest Web Safe: #0066CC
HEX: #0071bb

Closest Pantone® 7737 C
CMYK: 36%, 0%, 66%, 31%
RGB: 113, 176, 60

Closest Web Safe: #669933
HEX: #71b03c

Colores marca CO

Closest Pantone® 1925 C
CMYK: 0%, 90%, 67%, 11%
RGB: 228, 24,76

Closest Web Safe: #C0033
HEX: #e4184c

Closest Pantone® 7548 C
CMYK: 0%, 23%, 96%, 1%
RGB: 253,194, 11

Closest Web Safe: #FFCC00
HEX: #fdc20b

Closest Pantone® 2738 C
CMYK: 100%, 100%, 0%, 53%
RGB: 0,0, 120

Closest Web Safe: #000066
HEX: #000078

Closest Pantone® 7648 C
CMYK: 0%, 86%, 28%, 40%
RGB: 154, 22, 111

Closest Web Safe: #990066
HEX: #9al166f
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-1

TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

Tipografia principal / Titulares y cuerpos de texto en piezas graficas y audiovisuales
Extralight | ABCDEFGHIKLMNNO light | ABCDEFGHUKLMNNO Regular | ABCDEFGHIJKLMNNO Semibold | ABCDEFGHIJKLMNNO
talic PQRSTUVWXYZ talic PQRSTUVWXYZ ltalic PQRSTUVWXYZ talic PQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890 1234567890

Bold | ABCDEFGHIJKLMNNO Extrabold | ABCDEFGHIJKLMNNO Black | ABCDEFGHIJKLMNNO
ltalic PQRSTUVWXYZ ltalic PQRSTUVWXYZ Italic PQRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 1234567890

- /
TI p O g rafl a S Tipografia secundaria / Cuerpos de texto documentos institucionales

Principales Verda na
A st ifentes sedeberan USarsEsolame e

Extra“gfht | ABCDEFGHIJKLMNNO E"tra“glht | ABCDEFGHIJKLMNNO en las comunicaciones internas, documentos
[talic PQRSTUVWXYZ Italic PQRSTUVWXYZ e . e
1234567890 1234567890 digitales y plantillas institucionales.

26
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5.2
TIPOGRAFIA PROMOCIONAL

COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA

Tipoqrafi’as
Principales

Tipografia principal / Titulares

Futura LT BOLD

Tipografia secundaria

Futura Book

Light | ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

1234567890

ltalic | PQRSTUVWXYZ
1234567890

Bold | ABCDEFGHIJKLMN (ondensed ABCDEFGHIIKLMN

NOPQRSTUVWXYZ  light|  OPQRSTUVWXYI
1234567890 1234567890

Tipografia secundaria / Cuerpos de texto

Light ABCDEFGHIKLMNNQ

Book | ABCDEFGHIJKLMNN

OPQRSTUVWXYZ

1234567890

Condensed ABCDEFGHIJKLMNNO

Bold | PQRSTUVWXYZ
1234567890

Museo Sans

100 | ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ

1 ZTALC S 700)
1234567890

500 | ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890

500 ABCDEFGHIJKLMNN
Italic | OPQRSTUVWXYZ
O 1234567890

1234567

2
ey
WC

27

700 | ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890

700 ABCDEFGHIJKLMNN
Italic | OPQRSTUVWXYZ
1234567890

Bold ABCDEFGHIJKLMNNO

Italic | PQRSTUVWXYZ
1234567890

900| ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
1234567890

900 ABCDEFGHIJKLMN
Italic | NOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Y
Comercio,
Industria y Turismo

FONTUR

COLOMEIA

co
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6.1
CO-BRANDING GENERAL

MINISTERIOS / FONTUR

A. Ministerio de Comercio, Industriay Turismo / Fontur B. 2 Ministerios / Fontur

Industria y Turismo e Industria y Turismo

C. Mas de 2 Ministerios / Fontur

A El orden jerarquico se da de izquierda a derecha, esto
dependera del ministerio con mayor protagonismo y/o
del organizador.

FONTUR

Gobierno de COLOMBIA @ Para | dond ICl 2 1S ministeri
- ara los casos donde participen 2 o mas ministerios se
COlombIa deben remplazar por el logo de Gobierno de Colombia.

29




MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL

::r. o :‘T '.'.I." i

e FONTUR ()
omercio, COLOMBIA

Industria y Turismo

6.2
PLANIMETR i A CO-BRANDING Planimetria / 2 Ministerios - P.A. Fontur

2 MINISTERIOS / FONTUR

Ejemplo de uso adecuado en espacios
para implementacion de 2 ministerios

junto a Fontur. ~3ermodulo - 3er modulo - 6to modulo
1X N T .’--" ' e
&2 ) 8
10 mddulos ¥ B ® 1X 5 modulos
_ Comerecio,
1X = A &
i | e -
3er rT_'IE}duLo 3er r;'n::':«duto 5to r;w_c':dulo

30
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6.2
PLANIMETRIA CO-BRANDING

MAS DE 2 MINISTERIOS-GOBIERNO DE COLOMBIA / FONTUR 3er modulo 6to modulo

Ejemplo del uso adecuado en s
espacios, para implementacion de 2
ministerios junto a Fontur. 10 médulos |

1X 5 modulos

1X

3er modulo 5to modulo

31
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6.2.1 '
EJEMPLO PLANIMETRIA otros ministrios o

marcas/excepciones

CO-BRANDING

GENERAL

Todos los contenidos
unicamente dentro
de la caja marcada

A El tamano de los logos de otras marcas que
se encuentren en la parte inferior no deben
superar el siguiente limite definido.

MAXIMO y epio

FONTUR I 0 I

COLOMBIA

IDEAL

HINnne

Otras marcas

—— 180 PX

72 PX Para margenes y reticula.

143PX - 235PX

VIAIA POR

-~ COLOMBIA co _
PAIS DE LA BELLEZA

Otras marcas

32

e FONTUR
Comercio, COLOMBIA
Industria y Turismo

72 PX Para margenes y reticula.

I 144PX

VIALA POR |
COLOMBIA co

>
o

| g

B g
ol
288PX

Otras marcas
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72 PX Para margenes y reticula.
6 2 1 72 PX Para margenes y reticula.
" " 143 PX . . 235PX

EJEMPLO PLANIMETRIA
CO-BRANDING ik e

EXCEPCIONES con mayor jerarquia

Ejemplo de uso para piezas de
programas o campanas en las que no
va la marca de Colombia, el pais de la
belleza. Ej: Turismo Responsable.

Todos los contenidos
unicamente dentro
de la caja marcada

A El tamano de los logos de otras marcas que

180 PX

se encuentren en la parte inferior no deben X
superar el siguiente limite definido. . "
1 E
- P 288PX
_1 MEDIO IDEAL kL
— COLOMBIA - L/ Otras marcas
] Otras marcas

Otras marcas

33
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6.3
CO-BRANDING CASOS
ESPECIALES

MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIAY TURISMO / FONTUR Excepciones / Marcas con mayor Jerarquia / Ministerio de Comercio, Industria y Turismo/ Gobierno - P.A. Fontur

Los logos con mayor jerarquia se

ubicaran iniciando de izquierda a ‘.
derecha. Esta jerarquia dependera . ‘

de un porcentaje de participacion FONTUR

o contrapartida de mas del 50% del C 5
- . omercio COLOMBIA

proyecto, o que sea una entidad O m 8 s
NU Turismao Industria y Turismo

reconocida a nivel internacional
como en este ejemplo. —

<o

Cualquier duda se debe consultar
con el MinCIT y FONTUR
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6.3
CO-BRANDING CASOS
ESPECIALES

COLOMBIA EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIA ()
E%JQ EL PAIS DE LA BELLEZA

Paz con la Naturaleza

Los logos con mayor jerarquia se ubicaran iniciando A Cualquier duda se debe consultar
de izquierda a derecha. Esta jerarquia dependera de un con el MinCIT y FONTUR
porcentaje de participacion o contrapartida de mas del

50% del proyecto, o que sea una entidad reconocida a

hivel internacional como en este ejemplo.
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Un lugarunice™
al que podemos
llegar juntos

& CERROS DE MAVICURE, GUAINIA

YIAJA POR

gm.omamﬁo
EL PAIS DE LA BELLEZA
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7.1
NARRATIVA

#E\PaisDelLaBelleza quiere resaltar esa belleza
auténtica, original y sin retoques de nuestro pais,

una expresion de lo que somos y hos hace unicos,

que respeta la singularidad de las regiones y genera
oportunidades para los territorios, y donde conviven
todos los tipos de turismo, desde la preservacion de
espacios naturales hasta el confort de los destinos de
lujo. Un concepto fuera de las convenciones que rescata
nuestra belleza interior y por la que queremos que nos
reconozcan.

FONTUR

COLOMEIA

co
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FONTUR €5

o ‘-_""" \\{i;,
Aprendée a ver el mundo
con los saberes que

sobreviven al tiempo

YVIAJA POR

§OI.OMBIA50
EL PAIS DE LA BELLEZA

38
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7.1

:Como alinear el mensaje de
tu proyecto a la narrativa de
#ElPaisDelLaBelleza?

Cuéntale a las personas qué es lo mas bello que pueden
encontrar en tu territorio: ¢la gente?, ;/la biodiversidad?, ;la
cultura? Cuéntales qué es eso que solo se encuentra alliy los
motivara a viajar a tu region.

FONTER(D
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7.1.1
EJEMPLOS DE MENSAJES

EJEMPLO 1

:Qué es lo mas
bello de Leticia?

Lo mas bello de Leticia es su diversidad
y/o su riqueza natural.

Ok, entonces hagamos el ejercicio:

En Leticia, |la biodiversidad
esta en nuestro corazon.
Colombia, el pais de la belleza

Tip: Habla de lo mas bello de tu
territorio de una forma no tan evidente e
Inspiradora.

EJEMPLO 2

;Qué es lo mas bello
de Ibagué?

Ibagué es conocida por su
rigueza musical.

Ok, entonces hagamos el ejercicio:

En Ibagué, los sonidos
nhos llenan de alegria.
Colombia, el pais de la belleza

Tip: No importa cual sea el atributo que
quieras destacar, con palabras puedes
hacerlo hermoso.

39
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EJEMPLO 3

:Qué es lo mas bello
de Medellin?

Lo mas bello de Medellin es su feria de
las flores.

Ok, entonces hagamos el ejercicio:
En Medellin, las flores se
sienten en casa.

Colombia, el pais de la belleza

Tip: Las metaforas pueden ayudarte a
resaltar el o los atributos de tu territorio.
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- z Para lograr una estrategia unificada de posicionamiento de l§ narrativa se debe
PAUTAS D E DI FUS I ON Incluir, ya sea en mencion o logo, el sello COLOMBIA, EL PAIS DE LA BELLEZA
en cada una de las piezas que se vayan a implementar
ATL: BTL: DIGITAL:
TV Y VIDEOS: subtitulos, logo Colombia, el Activaciones: mencidn Colombia, el pais de En vivos /Live: logo y numeral Colombia,
pais de la belleza y cierres institucionales. la belleza el pais de la belleza.
RADIO: mencién Colombia, el pais de la Publicidad: logos institucionales y logo Notas especiales: logo y numeral Colombia,
belleza y cierres institucionales. Colombia, el pais de la belleza. el pais de la belleza).
IMPRESOS (vallas, eucoles, publicidad, Pendones, cenefas, backings: logos Pauta Digital: logos institucionales y
publicaciones o articulos): logos institucionales y Colombia, el pais de logo Colombia, el pais de la belleza, y
institucionales y Colombia, el pais de la la belleza. numeral Colombia, el pais de la belleza.
belleza.
PR: entrevistas o cualquier tipo de Formatos para IG, X, TW y TikTok: Logo y
relacionamiento con medios (mencion numeral Colombia, el pais de la belleza.
Colombia, el pais de la belleza).
COMUNICACION EXTERNA (Comunicados ENDOMARKETING: acciones al interior de las
de prensa, notas): logos institucionales y organizaciones (mencion Colombia, el pais

Colombia, el pais de la belleza. de la belleza).
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7.3
MANEJO DE FOTOS

Las imagenes deben representar
la accidn del turismo en los
destinos.

Personas de todas las razas,
edades, condiciones sociales, etc.

Las personas que aparezcan en las
piezas deben contar con derechos de
imagen.

|
Espai_io ::1

T

’?' WERT &
| L
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7.4

e AVISTAMIENTO DI AVES
LETICIA, AMAIOMNAS
AVISTAMIENTO DI BALLINAS
BAHIA BOLAND, CHOLD

Témate el tiempo para
encontrar un:tesoro
en cada rama,

Nota: la ubicacion de los logos, tanto
en la parte superior como inferior,
puede variar segun la composicion
de la pieza o fotografia. Es decir, que
se pueden ubicar centrados, a la

izquierda o a la derecha. EN ESTA ZONA

UBICAR LOGOS COMO:

* Entidades territoriales
» Corporaciones y fondos mixtos

ViIAJA POR

VIAIA PFOR COLomnlﬁ

COLOMBIA €o EL PAIS DE LA BELLEZA
EL PAIS DE LA BELLEZA

+ Camaras de comercio

+ Gremios turisticos

* Burds de convenciones

« Comunidades autorizadas

- . . ¢ Privados

42
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7.4
USOS Y APLICACIONES

PIEZAS DIGITALES / FORMATOS CUADRADOS - POST

A Cuando hayan mas de 3 logos adicionales, se debe crear una franja
blanca en la parte inferior para colocarlos en orden jerarquico. La
aplicacion de la franja es opcional, siempre y cuando se garantice el
correcto contraste y visibilidad de cada logo.

Tomate el tiempo para
encontrar un:-tesoro
en cada rama,

I R ) S I A I A S

VIAJA POR

COLOMBIA to COLOMBIACO

EL PAIS DE LA BELLEZA

PAIS DE LA BELLEZA

BIA Co EL PAIS DE LA

43
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Cuando hayan mas de 3 logos adicionales después de Fontur, se
debe crear una franja blanca en la parte inferior para colocarlos en
orden jerarquico. La aplicacion de la franja es opcional, siempre y
cuando se garantice el correcto contraste y visibilidad de cada logo.

7.4
USOS Y APLICACIONES

PIEZAS DIGITALES / FORMATOS VERTICALES - STORIES

YIiAJA FOR VIAJA FOR

~ COLOMBIACo COLOMBIA ¢o EL PAIS DE LA BELLEZA
EL PAiS DE LA BELLEZA

COLOMBIA o
EL PAIS DE LA BELLEZA
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Instagram -
@ fonturcol

-y
74 \\

EL PAIS DE LA BEL

En Barranquilla '\
la fantasia...

© Qv

T‘_HB Les gusta a leojimenez.x y 185 personas mas

fonturcol jColombia tirate un paso! % w Volvié el Carnaval del
Barranquilla con toda su alegria y folclor. Ven a vivir al maximo
esta experiencia en == #EIPaisDelaBelleza

& sem  Ver traduccién

cristianrodriguez30 A A AAAA A
4 dias - Ver traduccidn

...y la realidad®™

se unen en una,
colonda flesi'a.
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7.4
USOS Y APLICACIONES

PIEZAS DIGITALES / CARRUSELES

.' Dlsfﬁiu el Camaval de
| Burrcmql.nlla y todas

- SUS experiencias.

&, ViAla FOR

“CoLOMBIA €o

¢
Comercio,
Industria y Turismo

EL PAIS DE LA BELLEZA

Créditos de la foto

FONTUR

COLOMEIA

co
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COLOMBIA €o

EL PAIS DE LA BELLEZA
SE TOMA EL

CARNAVAL ».
BARRANQUILLA

Ui
o Nl

7.4
USOS Y “JDE LA BELLEZ
APLICACIONES ~ | SUCEDERA
PIEZAS DIGITALES / INVITACIONES o f LA COP16

PARA ACTIVACIONES \\ | CALlI - 2024

.- "~"

Nuestro pais megabiodiverso
le abre las puertas al mundo,

Cualquier duda sobre usos ile esperamos! N,
de marcas en Cobradlng'se e JUEVES 7 %Una de'las fiestas folclorica
debe consultar con el MinCIT CAM *MARZO culturales mas importunt_é'

6 P.M.

de Colombia. & =

y FONTUR

FERRERD
11:00 Te esperames en la Batalla de
1 o Flores con nuestra carrgza

-~ 2024 A.M. #E\PaisDelLaBelleza
A Fﬂlﬂﬂlll;‘;
ccngIEaI;E EL PAIS DE LA BELLEZA
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-E?ﬁ-l'-"

FESTIVAL [i¥ouosa N S =
Pl oo i o il ¢ 7" "DESPIERTA AL RITMO
: e - DE LOS SONIDOS DE LA SELVA
. B4 " AMAZONAS
\ -[] E SE-IJ NOD E-II] 0
7. 5 . y _. y \ . «inean COLOMBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA

IMPRESOS

Estos son algunos ejemplo.s de aplicacidon 5 = - 2 e oARA LOS MAGITA
correcta de logos en sus diversos formatos de : : s . L 1 | L4603 ARRABA, SRR B
Impresion. i 1 . . -

Nota: todo material digital y/o impreso debe
pasar por la direccidn de comunicaciones,
antes de entrar en produccion y distribucion, ey
para que se le haga la curaduria y asi dar et _i€tfuturo del turismo mundial se parece  Boyacd!
Cump[imiento a este manual. . : | caiaror COLOMBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA

Visitanos.

Tu mejor companero
es una Agencia de Vigjes
con la que descubres el encanto

DESTINO TURISTICO, de La Sucursal del cielo

CULTURAL, CREATIVO Y SOSTENIBLE

FONTUR fn
- e res COLOMEBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA
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.
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COLOMBIA €o
EL PAIS DE LA BELLEZA

7.5
IMPRESOS

BANNERS / PASACALLES /
PENDONES

VIAJA POR

COLOMBIA 66 COLOMBIA 65

EL PAIS DE EL PAIS DE
LA BELLEZA LA BELLEZA

15x
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USOS Y APLICACIONES / BANNERS - PASACALLES - PENDONES

7.5
IMPRESOS

PLANIMETRIA DE BANNERS /
PASACALLES / PENDONES

COLOMBIA co
EL PAIS DE LA BELLEZA

VIiAJA POR

COLOMBIA ¢co EL PAiS DE LA BELLEZA

VIAJA POR

COLOMBIA co
VIAJA POR —

EL PAIS DE COLOMBIA €o )
LA BELLEZA EL PAiS DE *
LA BELLEZA COLOMBIA co EL PAIS DE LA BELLEZA
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FONTUR (70

COLOMEIA

7.5
IMPRESOS

VALLAS DE OBRAS

4,5M 75 M

40 CM

5
o)
=]
=
¥
:
o
-
g
[ =
|-
LS

nnnnnnn
Industria v Turismo

Nombre de la obra
Tramo

FOTO O RENDER
XX km

145 CM
Eﬂi‘i Fec hu de entregu
BB X0/ XX/XX 200000XXXX

Obras | COLOMBIA €0 EL PAIiS DE LA BELLEZA

PAZ COMO ESCENARIO DE PROMOCION INTERCULTURAL, TURISTICO Y
DE EMPRENDIMIENTO EN EL MUNICIPIO DE MIEANDA, CAUCA.

4 M

i,5M

1,5M

40 CI

40 CM Otras marcas
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7.5

Siguele el paso
a lugares que son it

-
una obra maestra ¢

R A, P
viaia ror COLOMBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA
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7.6

FONTUR €o
CoLOMBLA

52

e FONTUR (™

Com ercin, COLOMEIA
Industria y Turismo

Gorra para uso interno del Patrimonio
Autonomo de Fontur: en este caso, los logos
deberan ser tejidos con hilo.

Nota: el logo del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo se podra aplicar en la parte
Izquierda o derecha.

Gorra para uso interno del Patrimonio
Autonomo de Fontur: en este caso, los logos
deberan ser tejidos con hilo.

Nota: el logo del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo se podra aplicar en la parte
Izquierda o derecha.
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Camisa y camiseta color blanca en su totalidad, Camisa y camiseta de uso promocional para
7.6 los logos deberan ser tejidos con hilo y usando el cualquier tipo de evento.
color correspondiente al Ministerio de Comercio,
POP M E RCH Industria y Turismo. Nota: la marca "Colombia, el pais de la belleza” no
CAMISAS aplica en ningun elemento de merchandasing para
Nota: las unicas prendas de camisas y camisetas programas o campanas institucionales de turismo
que pueden llevar el nombre del trabajador son las responsable.
de quienes encabezan el organigrama de la entidad
a la cual representan.
@ @
® ®
| ‘:""“‘:"" FONTYS 2 ..."‘“‘I"‘““ FONTUR & LOGO EVENTO
on- e B - . ®
@ @
@ ®
@ ®
b ®
COLOMBIA 7 EL PAIS DE LA BELLEZA COLOMBIA 7 EL PAIS DE LA BELLEZA
@
&
e -
J o | S | | .
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7.6
POP MERCH

CHALECOS

CONTRATO
En la parte frontal deberan ir el logo del Ministerio =

de Comercio Industria y Turismo al costado

derecho, y el logo de Fontur al costado izquierdo.
En la parte posterior se ubicara la informacion ®
pertinente al contrato, seguido por los logos del
contratista e interventor. ®

®

®

COLOMBIA J° EL PAIS DE LA BELLEZA
1 @ l J L
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7.6
POP MERCH

ACCESORIOS

FONTUR 0

LOGO EVENTO

Ca Lf
lh""ﬂln - a BE

= EL pails DE L

b ",
%,
\-\

;P

) FONTURCo
Comercio, I
Industria y Turismo

;m.ﬁhimhco
EL PAIS DE LA BELLEZA

¢/ |

Comercip || 'oN 'Un L;‘

Industria Turisme [ 2

LOGo EVENTO

ViAJa FOR

COLOMBIA .-
2 (o
EL PAIS DE LA BELLEZA
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7.7
MARCACION STANDS Y EVENTOS

CENEFAS

NUMERO NOMBRE LOGOS

DE STAND DEL STAND SIN COBRANDING
NUNITO SANS)

Territorios
turisticos de paz

FONTUR €o

CON COBRANDING

Territorios
turisticos de paz

FONTUR &

OTRAS MARCAS

COBRANDING MAS DE 3 MARCAS

Territorios
turisticos de paz

OTRAS MARCAS
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7.7
MARCACION STANDS Y EVENTOS
BACKINGS

BACKING BACKING

INSTITUCIONAL : PROMO

- -
A A

" ey
™ ."-‘_.-'

¥ o -uey

i

COLOMBIA €0

. --'z
EL PAiS DE LA BELLEZA A - A
: |

e PR "
: 3 ” *!_a d if
VIAJA POR \t‘

| cOLOMBIA £ A
A attura sugerida pa eL PAIS DE LA BELLEZA

marcas, evitando ser

______

B ) | tapadas por mesas U
elementos:
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7.7

Yiaja FOR

COLOMBIA o Otras marcas J8la rox co'-°MB|A eﬁ E i
EL PAIS DE LA BELLEZA .9 - PAIS DE LA BeuLEza
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-~ RS ;’ = FmommA l‘!'. Talwal el - i =~ R e~
[ T I N E YL R s N
CARFAS Y BRANDEO L IESAD

L= =13 B0 = JF V. 0 ;8 IF. S = =]
EL rals &DE L RRELLE FE oo

411 Nombre o | PONTURGs
— 7

viasa ror COLOMBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA
Otras marcas
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7.7

MARCACION STANDS Y EVENTOS

para ubicar la marca de,
Colombia, el pais de la
belleza.

TARIMAS

viasa ror COLOMBIA €0 EL PAIS DE LA BELLEZA
\da\di‘dmmimmaMNNNNNNMAM\V\V\M&\&

Otras marcas

Otras marcas

60




MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL

7.8
AUDIOVISUAL

TV Y VIDEOS HORIZONTAL

Pautas para la realizacion de videos:

1

Los videos deben tener subtitulos. en formatos
16:9 se usa la tipografia Nunito Sans en BOLD a
60 pts, (para storys y piezas verticales el puntaje
de textos seria de 70 pts) interlineado a 0 pts,
centrado y alineado a la parte inferior (posicidon
vertical de -20), aspecto blanco, y para la sombra
seria el color negro con opacidad de 1007%,
angulo de 137, distancia de 3.0, tamano 7.0y
desenfoque al 12.

2.Antes de los logos institucionales, va la animacion

de “Viaja por Colombia, el pais de la belleza”,
sobre imagen, preferiblemente sobre tomas muy
generales que no tapen rostros, o sobre blanco

. Los logos institucionales van sobre fondo blanco

en el siguiente orden:

Gobierno de Colombia solo y completamente
centrado.

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, solo
y completamente centrado.

Logo de Fontur, solo y completamente centrado
En caso de ir logos adicionales van al lado
derecho del logo de Fontur, al mismo tamano y
todo centrado

4. Al final puede ir con locucion institucional o solo

los logos para optimizar el tiempo

()
" J FONTUR
omerclo, COLOMEIA
Industria y Turismo

Darle clic en el video para reproducir. Si sale un cuadro de dialogo
amarrillo en la parte superior, acepta al los permisos.

- *..-.tﬁ ‘
Cuenta la“leyen osb-meibl:
el Rio Amazonas también surgio

61
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7.8
AUDIOVISUAL

TV Y VIDEOS VERTICAL

Pautas para la realizacion de videos:

1.

Los videos deben tener subtitulos. en formatos 16:9 se usa la tipografia
Nunito Sans en BOLD a 60 pts, (para storys y piezas verticales el
puntaje de textos seria de 70 pts) interlineado a 0 pts, centrado y
alineado a la parte inferior (posicién vertical de -20), aspecto blanco, y
para la sombra seria el color negro con opacidad de 100%, angulo de
137, distancia de 3.0, tamafo 7.0 y desenfoque al 12.

.Antes de los logos institucionales, va la animacion de “Viaja por

Colombia, el pais de la belleza”, sobre imagen, preferiblemente sobre
tomas muy generales que no tapen rostros, o sobre blanco

. Los logos institucionales van sobre fondo blanco en el siguiente orden:

Gobierno de Colombia solo y completamente centrado.

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, solo y completamente
centrado.

Logo de Fontur, solo y completamente centrado

En caso de ir logos adicionales van al lado derecho del logo de Fontur,
al mismo tamano y todo centrado

4 Al final puede ir con locucion institucional o solo los logos para

optimizar el tiempo
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EJEMPLO

.ﬁiﬁ.
N
Comercio,
Industria y Turismo

Darle clic en el video para
reproducir. Si sale un cuadro

de dialogo amarrillo en la parte
superior, acepta al los permisos.

FONTUR

COLOMEIA

co
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7 8 W Darle clic en el video para reproducir. Si sale un cuadro de
[

dialogo en la parte superior, aceptar al los permisos.

CUNAS

Pautas para la realizacion de cuias:

1 Al final de las cunas debe incluirse: Viaja por Colombia,
el pais de la belleza. Gobierno de Colombia, invitan:
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, y Fontur.
Esto debe estar incluido desde el guion.

2 En caso de ir entidades adicionales, se incluyen en
locucion despues de Fontur de la siguiente manera:

Invitan: Ministerio de Comercio, Industria y Turismo,
Fontury ... (Nombres entidades)
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